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Barlovento Comunicacion, consultora audiovisual, presenta
la primera oleada del estudio sobre el “Analisis de la produc-
cion y distribucion televisiva en Espafa”, que hemos denomi-
nado BAROMETRO TV.

Con este informe, que se fundamenta en la opinién de des-
tacados profesionales del mercado televisivo, a quien agrade-
cemos su colaboracién como panel de expertos, se muestra
el estado de un asunto que nos afecta a todos y deseamos
contribuya de manera fehaciente a que todos los actores del
mercado televisivo dispongan de un estudio esencial, y aporte
valor a la propia actividad.

BAROMETRO TV tendrd tres o cuatro ediciones anuales en
funcion de los acontecimientos del sector y deseamos que se
convierta en un analisis continuo de la produccién y distribu-
cion televisiva de nuestro pais.

Presentamos la primera entrega del estudio con las con-
clusiones mas destacadas.




A continuacion presentamos los aspectos
mas destacados del informe elaborado por
Barlovento Comunicacién sobre la produccion
y distribucion televisiva en Espafia.

Para la elaboraciéon del presente informe
hemos contado con la colaboracién de
destacados profesionales del sector, que
representan mas del 65% del volumen
de negocio del mercado de la produccion
audiovisual.

Ademas, el estudio cuenta también con el
asesoramiento técnico de Eduardo Madinaveitia,
experto en investigaciones similares tales
como Zenith Vigia y Zenthinela.

Aspectos coyunturales

El mercado de la produccion y distribucidon
audiovisual se estd viendo sometido en los
ultimos meses a rapidisimos cambios tanto
estructurales como de modelos de negocio.

La desfavorable situacién econémica general
ha producido una fuerte caida del mercado
publicitario (de mas del 30% en dos afios),
una de las principales fuentes de financiacion
de la television e, indirectamente, de la
produccion.

Por otra parte, estamos a menos de diez
meses de lo que ahora se viene llamando
“encendido digital”, con lo que aumentaran los
hogares con acceso a un numero mayor de
canales de television. Ademas, se plantean
varios interrogantes en el sector sobre las
posibles fusiones entre cadenas, la inminente
supresion de la publicidad en TVE y la
posibilidad de la puesta en marcha de la TDT
de “pago”, que aumentan la incertidumbre de
todos los actores involucrados en el mercado
de la television.
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“La situacion del mercado de la
produccion y distribucion audiovisual”

Para el analisis de la situacion actual del mer-
cado se han definido una serie de indices, que
van desde -100 (una situacién en la que
todas las personas que opinan tengan una
percepcién muy negativa del “item” conside-
rado), hasta +100, que se daria en el caso
contrario: todos los consultados tendrian una
percepcion muy positiva sobre la cuestion.

El valor real que aportan estos indices se
podra analizar en sucesivas oleadas al permitir
el seguimiento y la evolucion de cada uno de
los “items”.

En primer lugar tratamos de averiguar
como se percibe la situacion econdmica desde
nuestro sector.

Para ello utilizamos el indice IPSE (Indice
de Percepcion de la Situacion Econémica);
se obtiene un valor de -64,4, muy negativo
sin duda, pero algo mejor que el que se
obtiene en las mismas fechas desde el
mercado publicitario (-78,9).

Casi todos los expertos ven negativo o
muy negativo el actual momento
economico; sblo un 7% considera que se
mantiene.

1.- ¢Cémo ve el actual momento
economico?

Muy negativo
36%
Negativo

57%

Se mantiene
7%

Si nos centramos ya en el mercado de la
producciéon para observar cédmo se percibe
desde dentro, utilizaremos el indice IPMPr
(Indice de Percepcion del Mercado de Ila
Produccion); se obtiene un valor de -49,4.
También se trata de un valor negativo, pero
parece indicar que el mercado tiene una
cierta confianza en si mismo, lo que le
hace percibirse en mejores condiciones que
la situacion econdmica general. De hecho,
para un 14% de los expertos que
responden al cuestionario, la actividad
de la produccion y la distribucion
audiovisual se mantiene.

2.- ;Como ve el mercado
de la produccion/distribucion televisiva?

Negativo
73%

Muy negativo
13%

Se mantiene

14%



En este mismo ambito se puede apreciar
cdomo a pesar de la actual situacién
economica, el mercado publicitario se percibe
a si mismo mucho peor de lo que lo hace el
de la produccion y distribucion televisiva, ya
gue en el mes de mayo se obtenia un indice
de -77,2.

La percepcion resulta menos
negativa si la obtenemos a partir de la
opinion que cada consultado nos ofrece
sobre la marcha de su propia empresa.

En este caso, si bien obtenemos de nuevo
un indice negativo (-7,6), se trata de un
valor que representa casi la estabilidad. De
hecho sdlo un 27% de las empresas
evolucionaron desfavorablemente, frente a
un 26% que afirman haberlo hecho de modo
favorable.

3.- Durante los altimos 4 meses
su empresa ha evolucionado...

Se ha mantenido
AM%

Destavorablemente
27%

Muy
desfavorablemente
7%

Favorablemente
26%

Si nos referimos ahora al conjunto del
mercado audiovisual televisivo se obtiene un
indice de -52,3. Aqui so6lo un 13% de las
opiniones consideran que el mercado se ha
mantenido, mientras que una amplisima
mayoria piensa que ha evolucionado
negativamente.

4.- El conjunto del mercado audiovisual televisivo ha
evolucionado...

Desfavorablemente
T0%

Muy
desfavorablemente
17

Se ha mantenido
13%

La crisis esta afectando seriamente al sector
de la produccion y distribuciéon televisiva. No
s6lo se encargan producciones mas
baratas, algo en lo que estan de acuerdo el
79% de las opiniones, sino que también se
esta reduciendo el volumen de pedidos
(algo que creen el 63% de los encuestados).
Ademas se estan retrasando los pagos
hasta plazos mucho mayores de los
acostumbrados (51% de las opiniones). (Ver
grafico 5).
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5.- ; Como esta afectando la situacion econémica
al sector de la produccién/distribucion televisiva?

@ No se esta notando 0%

[ Se encargan 70%
producciones/distribucion
mas baratas

@ Se estan retrasando 51%
los pagos

W Se estd reduciendo ' 63%
el volumen de pedidos

0% 20% 40% 60% 80%

El futuro inmediato

No se esperan mejoras en el mercado
de la produccién y distribucion audio-
visual durante la segunda mitad de este
aio.

Una amplisima mayoria (78%) de las
personas que opinan, cree que sera aun peor
que los ultimos meses, mientras que el resto
afirma que serd mas o menos igual. Esto,
traducido en indices, nos daria un valor de
-44,9.

6.- El segundo trimestre en el sector de la produccion
y distribucion televisiva sera...

Peor que 2008
67%

Mucho peor
que 2008
1%

Mas o menos igual
que 2008
22%

El mercado televisivo

El afo 2009 sera negativo en general
para todos los aspectos de la produccion
televisiva.

Disminuira tanto la produccién para canales
locales de television (-28%), como la
produccioén de ficcion para canales autondmicos
de television (-25%) y la produccion de
documentales (-22%).

Sufriran  un descenso algo menor la
produccion de programas de entretenimiento/
actualidad para cadenas autondémicas (-16%),
la produccién de programas de entretenimiento/
actualidad para cadenas nacionales (-14%), la
produccion de ficcion para cadenas nacionales de
television (-14%) y la produccién para canales
tematicos de TV (-14%).

También tendran una evolucidon negativa,
aunque menos acusada, la produccidon de
concursos (-6%) y la produccion de otros
géneros de programas (-4%). (Ver grafico 7).



7.- ¢Cémo cree que evolucionara el mercado espafiol
televisivo en 2009 con respecto a 20087
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La percepcion del mercado de la
distribucién televisiva es también nega-
tiva en general.

Sélo un 2% de los profesionales que
responden creen que evoluciona positivamente;
un 31% cree que se mantiene y un 60% opina
que evoluciona negativamente.

8.- ;Como ve la situacion actual del mercado
de la distribucion televisiva en Espaiia

Muy negativa
7%

Positiva
Negativa 2%
60%

Se mantiene
31%

pecto a 2008, ya que podria caer un 19%;
también bajaria el cine y la ficciéon (un 15),
y la ficcién por capitulos y series (un 9%).

9.- ;Como cree que evolucionara la distribucion de los
siguientes contenidos en el mercado espafiol televisivo
en 2009 con respectos a 20087

@ Otros...
-3
O Animacién
-19
m Ficcién por capitulos/
o [ seres
O Ficcion/cine
2 47 A2 7 2
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El paso a la TDT

Tres de cada cinco encuestados
opinan que se cumplira la fecha oficial
del 3 de abril de 2010 para el definitivo
“encendido digital”; el 40% restante considera
que se retrasara.

10.- El paso a la tdt sera...

El 3 de abril de
2010
60%

Se retrasara
40%

El sector de la produccion y distribucion
audiovisual opina que el paso a la TDT
resultara beneficioso.

Se trata de una opinion compartida por el
67% de las personas que contestan; un 15%
cree que no afectara, mientras el 16% lo
considera perjudicial.

Traducido a indices obtenemos un 29, lo
que indica una opinion claramente positiva
sobre la influencia en el sector.

11.- Para el sector de la produccion
el paso a la tdt sera...

No afectara
15%

Perjudicial
16%

Muy beneficioso
3%

Ademds, son mayoria los expertos
que opinan que el incremento de canales
representara mas facturacion para las
empresas de produccion y distribucion.

Un 45% de los encuestados cree que be-
neficiara bastante mientras que so6lo un 12%
considera que les perjudicara. (Ver grafico
12). Traducido a indices el resultado es posi-
tivo: 16,9.



12.- ;El incremento de los canales de television
representara mas facturacion para las empresas de
produccién/distribucion?

Perjudicara
12%

Beneficiara
bastante
45%

Las fusiones televisivas

La posibilidad de fusiones entre dife-
rentes empresas televisivas produce una
cierta division de opiniones, con una
tendencia mas bien negativa.

El 43% de los panelistas cree que si se
producen fusiones habrd consecuencias
negativas para el sector de la produccion,
mientras el 40% cree que la resultante
sera positiva. Traducido a indices nos
da un valor ligeramente negativo: -4,1.
(Ver grafico 13).

13.- En el caso de producirse fusiones entre cadenas
¢como afectara al sector

50% -
45% -
40% -
35% -
30%
25% -
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Los efectos de la TDT de “pago”

En el momento en que los expertos
contestaron al cuestionario aun no se habia
aprobado la TDT de “pago”, pero las pre-
visiones sobre sus efectos se suponian
mas bien positivas para el sector de la
produccion.

Mientras el 31% de los encuestados
consideran que sera beneficioso, sélo un 16%
lo cree perjudicial. Y el 51% considera que no
influira.

Si se traduce a los indices que venimos
utilizando obtenemos un positivo 9,8. (Ver
grafico 14).
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14.- ; De qué forma cree que afectara la TDT de
~pago~ al sector televisivo

Perjudicara mucho

I
I
|
Perjudicara !

No influira : .:5‘%

Beneficiara bastante 31% | |
I I

Beneficiara mucho | ,: )

0% : 40%{’ Sﬂf% 60(%

La supresion de la publicidad
en TVE

En el momento del envio del cuestionario
aln no se hablaba de la “supresién total” de
la publicidad de TVE; la informacién que se
consideraba era la inicial “reduccion drastica”.

La opinion de los panelistas sobre
esta medida se divide, pero con una ligera
tendencia a expresar que sera positiva para
el sector de la produccion.

Un 39% de los expertos cree que la me-
dida les favorecerda, mientras sélo un 36%
opina que sera perjudicial para el sector.

Con esas valoraciones se obtiene un in-
dice ligeramente positivo: 1,5, claro signo de
division de opiniones.

15.- {C6mo cree que afectard la reduccioén drastica de la
publicidad en cadenas publicas al sector televisivo?

Perjudicard mucho

Perjudicara

No influi

Beneficiara bastante

Beneficiara mucho

* Los porcentajes que aparecen en los graficos son cifras en redondeo para evitar el uso de decimales.

El texto integro de este informe se puede descargar en la web www.barloventocomunicacion.com
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