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una fuerte caída del mercado
publicitario 

que
representan más del 65% del volumen
de negocio del mercado de la producción
audiovisual

Aspectos coyunturales
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“La situación del mercado de la
producción y distribución audiovisual”

IPSE (Índice
de Percepción de la Situación Económica);

Casi todos los expertos ven negativo o
muy negativo el actual  momento
económico;

IPMPr
(Índice de Percepción del Mercado de la
Producción);

el mercado tiene una
cierta confianza en sí mismo

14% de los expertos que
responden al cuestionario, la actividad
de la producción y la distribución
audiovisual se mantiene.
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La percepción resulta menos
negativa si la obtenemos a partir de la
opinión que cada consultado nos ofrece
sobre la marcha de su  propia empresa.

se encargan producciones más
baratas,

se
está reduciendo el volumen de pedidos

retrasando los pagos
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El futuro inmediato

No se esperan mejoras en el mercado
de la producción y distribución audio -
visual durante la segunda mitad de este
año.

El mercado televisivo

El año 2009 será negativo en general
para todos los aspectos de la producción
televisiva.
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La percepción del mercado de la
distribución televisiva es también nega -
tiva en general.
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Evolución por géneros

animación

cine ficción
por capítulos y series
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El paso a la TDT

Tres de cada cinco encuestados
opinan que se cumplirá la fecha oficial
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El sector de la producción y distribución
audiovisual opina que el paso a la TDT
resultará beneficioso.

son mayoría los expertos
que opinan que el incremento de canales
representará más facturación para las
empresas de producción y distribución.



Las fusiones televisivas

fusiones entre di fe -
rentes empresas televisivas produce una
cierta división de opiniones

Los efectos de la TDT de “pago”

las pre -
visiones sobre sus efectos se suponían
más bien positivas
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La supresión de la publicidad
en TVE

La opinión de los panelistas sobre
esta medida se divide
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El texto íntegro de este informe se puede descargar en la web www.barloventocomunicacion.com
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