BARLOVENTO COMUNICACION

El comportamiento de la audiencia televisiva:
DICIEMBRE 2011

TITULARES DEL MES

1.
CADENAS

Lal (14,7%), cadena mas vista por cuarto mes consecutivo

2.
LA AUDIENCIA EN TDT

El consumo a través de TDT (79,6%b) baja cinco décimas mientras que
el Cable (14,8%0) se mantiene y el Satélite (5,6%6) sube cinco décimas

3.
EL GENERO INFORMATIVO

Los informativos de Lal vuelven a ser los mas vistos
por quincuagésimo segundo (52°) mes consecutivo

4.
CONSUMO TV

Mes de diciembre de mayor consumo televisivo con 259 minutos diarios

5.
EMISIONES MAS VISTAS POR CADENAS

1.- FUTBOL:L.ESPANOLA, R.MADRID-BARCELONA (LA SEXTA) 49% — 9.657.000
2.- AGUILA ROJA (LA1 — dia 19) 29,4% — 6.178.000
3.- CAMPANADAS DE FIN DE ANO (LA1) 43,5% - 6.169.000
4.- AGUILA ROJA (LA1 —dia 12) 28,9% — 6.037.000
5.- AGUILA ROJA (LA1 —dia5) 28,6% —5.661.000
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El comportamiento de la audiencia televisiva
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Conclusiones del mes

1.- Lal (14.7) sube una décima y mantiene el liderazqo

Lal (14,7%) sube una décima en diciembre y mantiene el liderazgo por cuarto mes
consecutivo. Es el canal de referencia en los hombres, individuos de 45 afios en adelante, en
los ambitos de Baleares, Castilla La Mancha, Castilla y Ledn, C.Valenciana, Galicia, Madrid,
Murcia y Resto, asi como en las jornadas de lunes, jueves, sabado y domingo, y en las franjas
de mafiana, sobremesa y “prime-time”. “Aguila Roja” encabeza el ranking de las emisiones mas
vistas del mes. En segundo lugar esta la retransmision de las “Campanadas de fin de afio”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
AGUILA ROJA Lal 19-dic-11 Lunes 22:20 23:40 29.4 6178
CAMPANADAS DE FIN DE ANO Lal 31-dic-11 Sabado 23:41 0:05 43.5 6169
AGUILA ROJA Lal 12-dic-11 Lunes 22:19 23:36 28.9 6037
AGUILA ROJA Lal 5-dic-11 Lunes 22:25 23:39 28.6 5661
POST TENIS:COPA DAVIS ESPANA-ARGENTINA Lal 4-dic-11 Domingo 17:21 17:51 36.2 5321

2.- Telecinco (14.1%9%0) baja tres décimas

Telecinco (14,1%) baja tres décimas este mes. Es la cadena lider en mujeres, adultos jovenes
de 25 a 44 afos, target comercial y en los dmbitos de Andalucia, Aragén, Asturias, Canarias y
Pais Vasco. Por dias y franjas horarias, es primera opcion los martes, miércoles y viernes, y en
las bandas de tarde y “late night” (24:00 — 26:30 h.). La serie “Aida” ocupa la primera posicion
en el ranking de emisiones de la cadena. Entre los primeros puestos destaca también el
“Mundialito de Clubes” con el Barga-Santos.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
AIDA T5 11-dic-11 Domingo 21:57 23:16 20.4 4352
AIDA T5 4-dic-11 Domingo 21:57 23:20 21.2 4214
FUTBOL:MUNDIALITO DE CLU SANTOS-BARCELONA T5 18-dic-11 Domingo 11:33 13:21 48.5 3981
AIDA T5 18-dic-11 Domingo 21:57 23:13 18.8 3889
POST FUTBOL:MUNDIALITO D SANTOS-BARCELONA T5 18-dic-11 Domingo 13:21 13:52 42.1 3741

3.- Antena 3 (12.4%) baja cuatro décimas

Antena 3 (12,4%) baja cuatro décimas. Sigue siendo la cadena mas vista entre los jévenes de
13 a 24 afios aunque sus principales mermas con respecto al mes pasado se concentran
precisamente en este grupo, asi como en la jornada de los miércoles y en el “late-night” (24:00
— 26:30 h.). La ficcion nacional vuelve a ser lo més visto del canal este mes, asi el Ultimo
capitulo de “Gran Hotel”, es la emision mas seguida de la cadena. También destaca la serie
“Marco”, la pelicula “Fuga de cerebros”, “El Hormiguero” y “jAhora caigo!”.

Titulo Descripcion Inicio
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4.- Las Autondmicas Publicas (10%

bajan dos décimas

El grupo de AutonOmicas Publicas (10%) baja dos décimas después de cuatro meses
ininterrumpidos de crecimiento. TV3 (13,9%) vuelve a ser la cadena con mayor cuota de
pantalla y lidera en el ambito catalan. Le sigue TVG (11,8%) y Aragén TV (11,6%).
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5.- El

rupo de las Cadenas Tematicas de Pago (6,9%) suben cinco décimas

El conjunto de las Cadenas Tematicas de Pago (6,9%) suben cinco décimas este mes y lideran
en la franja de madrugada. Crecen en los diferentes grupos cualitativos, si bien destacan los
repuntes en los individuos de 25 a 44 afos. El grupo de Pago esta encabezado por AXN (0,3%),
Fox (0,3%), Paramount Comedy (0,3%), Canal Hollywood (0,3%) y Canal+1 (0,2%).
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6.- Cuatro (5.7%0) sube dos décimas

Cuatro (5,7%) sube dos décimas gracias a los incrementos principalmente en hombres e
individuos menores de 44 afios. En cuanto a los ascensos por dias y franjas, crece los dias de
diario y en las bandas de madrugada, “prime-time” y “late-night”. El “Cine” de “prime-time” y
los informativos deportivos son lo mas seguido de la cadena en el mes.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
CINE CUATRO TRANSPORTER CUATRO 13-dic-11 Martes 22:36 0:20 11.4 2029
CINE CUATRO UN CANGURO SUPERDURO CUATRO 21-dic-11 Miércoles 22:36 0:16 9.9 1802
CINE CUATRO KUNG FU PANDA CUATRO 28-dic-11 Miércoles 22:31 0:05 9.2 1732
CINE CUATRO LA GUERRA DE LOS MUNDC CUATRO 14-dic-11 Miércoles 22:35 0:47 9.7 1563
NOTICIAS CUATRO DEPORTES CUATRO 11-dic-11 Domingo 14:49 15:58 10.8 1529
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7.- laSexta (5%) baja dos décimas

laSexta (5%) baja por tercer mes consecutivo, en esta ocasion dos décimas. Sus descensos son
generalizados, pero destacan los registrados en hombres y televidentes de 25 a 64 afios,
durante los fines de semana y en la franja de sobremesa. El deporte con el fltbol de Liga,
continda siendo lo més visto de la cadena. Destaca también la pelicula “X-Men origenes”.

Titulo

Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)

8.- Neox (320) sube dos décimas

Por segundo mes consecutivo, Neox (3%) incrementa sus resultados generales, siendo la
primera cadena en audiencia de las emisoras creadas para la TDT. En diciembre sube dos
décimas gracias a las ganancias en ambos sexos y en televidentes mayores de 13 afios. En su
parrilla destaca fundamentalmente la reemision de “Los Simpsons” y este mes también la
pelicula “Eclipse”.

Titulo Descripcion ii Inicio

9.- FDF-T5 (2,9%) sube dos décimas

FDF-T5 (2,9%) sube dos décimas con repuntes en ambos sexos e individuos menores de 44
afios, asi como en las franjas de tarde y “prime-time”. El ranking de sus emisiones mas vistas lo
domina las repeticiones de la serie nacional “La que se avecina” y la cinta de animacion “Ice
Age: la edad de hielo”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
LA QUE SE AVECINA UN ROMANCE OTONAL,UN FDF-TS 18-dic-11 Domingo 20:40 22:12 5.9 1116
LA QUE SE AVECINA UN RENEGADO,UNA POSEI FDF-TS 11-dic-11 Domingo 20:35 22:12 5.6 1090
LA QUE SE AVECINA UNAS FIESTAS PATRONALE FDF-T5 25-dic-11 Domingo 20:33 22:22 6.1 1032
CINE ICE AGE:LA EDAD DE HIELC FDF-T5 29-dic-11 Jueves 22:06 23:38 4.7 910
LA QUE SE AVECINA UNA APUESTA,500 CUCARA FDF-TS 8-dic-11 Jueves 20:25 22:09 4.9 843

10.- La2 (2,7%) repite resultado

La2 (2,7%) repite el resultado del mes noviembre. Presenta un perfil masculino escorado hacia
los individuos de mas de 64 afos. Sus franjas de mayor rendimiento son la sobremesa y la
madrugada. Un mes mas, “Saber y Ganar” es el programa mas visto de la cadena y su mejor
dato mensual con 1.600.000 espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
SABER Y GANAR La2 28-dic-11 Miércoles 15:38 16:15 11.4 1600
SABER Y GANAR La2 7-dic-11 Miércoles 15:38 16:12 11.1 1508
SABER Y GANAR La2 2-dic-11 Viernes 15:38 16:14 10.5 1504
SABER Y GANAR La2 1-dic-11 Jueves 15:38 16:11 11.6 1503
SABER Y GANAR La2 27-dic-11 Martes 15:38 16:12 10.3 1490
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11.- Clan (2,790) sube una décima

Clan (2,7%) experimenta en diciembre un ascenso de una décima. Sigue manteniéndose como
la cadena mas vista por los nifios de 4 a 12 afios (15,6%). Su programa franquicia “Bob
Esponja” copa el ranking de los espacios mas vistos de la cadena, con un pico maximo de
753.000 espectadores y el 5,0% de cuota en la jornada del dia 1.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
BOB ESPONJA CLAN 1-dic-11 Jueves 20:36 20:58 5.0 753
BOB ESPONJA CLAN 11-dic-11 Domingo 20:25 20:48 4.2 709
BOB ESPONJA CLAN 12-dic-11 Lunes 20:32 20:54 4.7 700
BOB ESPONJA CLAN 15-dic-11 Jueves 20:32 20:55 4.7 659
BOB ESPONJA CLAN 21-dic-11 Miércoles 20:32 20:54 4.6 649

12.- Disney Channel (1,8%) sube dos décimas

Disney Channel (1,8%) registra un incremento de dos décimas respecto a noviembre. Sus
mejores resultados vuelve a conseguirlos en mujeres y en los nifios de 4 a 12 afios (13%)
donde es segunda opcion por detras de Clan. La emisién mas vista de la cadena corresponde a
la pelicula “Phineas y Ferb” con 921.000 espectadores de audiencia media.

Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)

Titulo

13.- laSexta 3 (1.5%) repite resultado

LaSexta3 (1,5%) repite el resultado del mes anterior. El perfil de audiencia de la cadena se
escora hacia hombres e individuos de méas de 45 afios. Las franjas de mayor seguimiento son la
tarde, el “prime-time” y “late-night”, asi como las jornadas de fin de semana. La pelicula mas
vista de la cadena en el mes es “Las cuatro plumas” con 577.000 espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Cuota | AM(000)

14.- Nitro (1.496) repite resultado

Nitro (1,4%) repite resultado en diciembre. Su perfil es eminentemente masculino y de
individuos maduros (45 a 64 afios), con mejores resultados en domingos y en “noche II”.
“Nitrocine: El detonador” encabeza en ranking de emisiones mas vistas de la cadena, con
422.000 espectadores de audiencia media y el 2,3% de cuota media.

Titulo Descripcion Cadena Fecha It Inicio Cuota = AM(000)
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15.- Interconomia (1,4%0) baja dos décimas

Intereconomia (1,4%) baja dos décimas en diciembre, con mermas en su target principal, los
individuos de edad mas elevada. Sigue exhibiendo gran fortaleza en las jornadas laborables, asi
como en las bandas de “noche I” y “noche I1”. La emision mas vista del mes corresponde a “El
gato al agua” del dia 21, con 619.000 espectadores y 3,3% de cuota.

16.- Boing (1,3%b) sube una décima

Boing (1,3%) sube una décima, centrando sus mejoras de lunes a viernes, y principalmente en
las bandas de “day time” (mafiana, sobremesa y tarde). Marca un perfil eminentemente infantil
(8,9% de cuota), y en el ranking de sus programas mas vistos “Doraemon gato cosmico” ocupa
la posicion mas privilegiada, con 412.000 espectadores y el 2,7% de cuota el dia 15.

17.- La Siete (1,3%) baja dos décimas

La Siete (1,3%) retrocede dos décimas respecto a noviembre. Obtiene sus mejores resultados
en los mismos segmentos que en meses anteriores; mujeres, jovenes de 13 a 24 afios, fines de
semana y franjas de madrugada y noche 2. El ranking de emisiones de la cadena estéa liderado
por “Mas alla de la vida” de la jornada del dia 4, con 401.000 espectadores.

18.- Nova (1,3%) baja una décima

Nova (1,3%) desciende una décima respecto al mes anterior. Las mujeres y los individuos de
13 a 44 afos son los targets mas afines a la cadena. La tarde continla siendo el periodo mas
competitivo de la emisora. En el ranking de emisiones mas vistas del mes destacan los
concursos “Atrapa un millon” y “jAhora caigo!”.
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19.- Divinity (196) repite resultado

La cadena mas femenina del grupo Mediaset Espafia, Divinity (1%), repite el dato de
noviembre. Destacan los datos que logra en las mujeres, el grupo de 13 a 44 afios, y las franjas
de madrugada, mafiana y “late-night”. El cine “27 Vestidos” es la emision mas vista de la
cadena en el mes con 308.000 espectadores.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
CINE 27 VESTIDOS DIVINITY 4-dic-11 Domingo 21:48 23:47 1.6 308
CALLEJEROS VIAJEROS ABU DHABI DIVINITY 17-dic-11 Sabado 23:38 0:36 2.0 296
CALLEJEROS VIAJEROS HOTELES VIAJEROS DIVINITY 3-dic-11 Sabado 22:37 23:33 1.7 292
CALLEJEROS VIDA DE RICOS DIVINITY 10-dic-11 Sabado 23:54 0:52 1.8 263
CINE LA NAVIDAD DE EVE DIVINITY 22-dic-11 Jueves 22:07 0:02 1.2 241

20.- 24H (0,99%) repite resultado

24H (0,9%), el canal informativo de RTVE, repite resultado por tercer mes consecutivo. La
cadena obtiene sus mejores datos en hombres, individuos de 45 afios en adelante y en la franja
de madrugada. El ranking de sus emisiones mas vistas esta copado por el programa “La Noche
en 24h”, cuya emision mas seguida recoge a una audiencia media de 452.000 espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
LA NOCHE EN 24H 24H 21-dic-11 Miércoles 22:36 0:13 2.5 452
LA NOCHE EN 24H 24H 19-dic-11 Lunes 22:10 0:12 1.6 319
LA NOCHE EN 24H 24H 26-dic-11 Lunes 22:30 0:12 1.6 291
LA NOCHE EN 24H 24H 14-dic-11 Miércoles 22:31 0:12 1.6 281
LA NOCHE EN 24H 24H 30-dic-11 Viernes 22:31 0:11 1.6 279

21.- Las Autondmicas Privadas (0,8%) bajan una décima

El conjunto de Autondémicas Privadas (0,8%) bajan una décima en el mes de diciembre. La
catalana 8TV (2,8%) baja cuatro décimas pero sigue siguiendo la cadena de este grupo con
mayor cuota. La catalana Rac105 (0,3%) firma récord mensual.

8MADRID
ANARIA

Ambito:
Noviembre 11 0.9 0.6 3.2 12 0.3 0.6 2.2 0.6 0.1 0.2

Diciembre 2011 0.8 0.7 2.8 0.9 0.4 0.7 2.0 0.6 0.1 0.3

Dif 7017 o1 |04 703 01| 01 [F027 0.0 | 0.0 [ 0.1

22.- Marca TV (0,7%0) repite resultado

El canal deportivo Marca TV (0,7%) repite el dato de diciembre. Con un perfil masculino y de
jovenes de 13 a 24 afos, destaca también los fines de semana y en la franja de “late-night”. La
emision mas vista corresponde al partido de Liga Espafiola de 22 Division “R-Valladolid —
Barcelona” con 390.000 espectadores.

Titulo Descripcion i Inicio i AM(000)
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23.- 13TV (0.7%) sube una décima

El canal catolico 13TV (0,7%) sube una décima repitiendo el maximo mensual conseguido en el
mes de agosto. La cadena consigue los mejores resultados en hombres y en los mayores de 45
afios. Por franjas horarias, la tarde es el tramo donde mejor cuota consigue 13TV. La emision
mas vista de la cadena es la pelicula “El Pescador de Coplas” con 312.000 espectadores.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio i Cuota = AM(000)

24.- Lal0 (0,6%) baja una décima

Lal0 (0,6%) baja una décima en el mes de diciembre. Logra sus mejores datos entre los
hombres, los individuos de 45 a 64 afios y mayores de 64 afios, y en la franja de tarde. El cine
de tarde y “prime-time” destaca como lo més visto de la cadena, con la pelicula “Rio lobo” en el
primer puesto.

Titulo Descripcion i Inicio

25.- Teledeporte (0.6%0) baja tres décimas

Teledeporte (0,6%) baja tres décimas con mermas en todos los targets pero sobre todo en
hombres y mayores de 64 afios. Asimismo, todas las franjas del dia, a excepcion de la
madruga, muestran bajadas con respecto al mes de noviembre. Lo mas visto de la cadena en el
mes es el Baloncesto de Euroliga “R.Madrid-Maccabi Electra” con 435.000 espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
BALONCESTO:EUROLIGA R.MADRID-MACCABI ELECT TELEDEPORTE 8-dic-11 Jueves 20:48 22:40 2.4 435
BALONCESTO:EUROLIGA ARMANI JEANS MILAN-R.M TELEDEPORTE 1-dic-11 Jueves 20:46 22:30 2.3 414
BALONCESTO:LIGA ACB CAJA LABORAL-BARCELON/ TELEDEPORTE 18-dic-11 Domingo 19:31 21:07 2.6 412
BALONCESTO:LIGA ACB R.MADRID-VALENCIA BC TELEDEPORTE 4-dic-11 Domingo 19:00 20:44 2.7 393
DEPORTES TELEDEPORTE 1-dic-11 Jueves 20:31 22:36 2.1 384

26.- MTV (0.,5%) repite resultado

El canal musical MTV (0,5%) repite resultado por cuarto mes consecutivo. Con igualdad en
ambos sexos, destaca sobre todo entre los jovenes de 13 a 24 afios. Los sabados y domingos,
asi como las franjas de mafiana y madrugada es donde la cadena logra sus mejores guarismos.
En el ranking de emisiones de la cadena destaca “MTV Tuning Espafia” con 279.000
espectadores.

Titulo Descripcion i Inicio i AM(000)
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27.- La Sexta 2 (0,5%0) repite resultado

La Sexta 2 (0,5%) repite el dato por tercer mes consecutivo. La cadena destaca entre los
televidentes de 25 a 44 afos, durante sabados y domingos y en la banda horaria de mafiana y
“late-night”. Los programas de entretenimiento destacan entre sus emisiones mas vistas con la
repeticién de “Salvados” en cabeza con 187.000 espectadores.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio i Cuota | AM(000)

28.- Veo7 (0,19%0) baja una décima

Veo7 (0,1%) baja una décima. Los hombres y los televidentes de 64 afios en adelante, son el
publico mas afin a la cadena. Con una parrilla centrada en el “prime-time”, el espacio “Con el
mundo a cuestas” es el programa franquicia de la cadena. La emision méas vista del mes
registra 190.000 espectadores de audiencia media.

Titulo Descripcion i Inicio i AM(000)

29.- Mes de diciembre de mayor consumo televisivo de la historia

Es el mes de diciembre de mayor consumo televisivo de la historia, con un promedio de 259
minutos por persona al dia (4 horas y 19 minutos), 5 mas que en diciembre de 2010. Andalucia
encabeza el ranking por comunidades, mientras que Canarias es la de menor consumo.

Minutos de Consumo TTV por persona y dia -
Ambitos registrados por Kantar Media de forma individual
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* Elaboracion Barlovento Comunicacion sobre datos de Kantar Media
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30.- El consumo de TDT (79.6%) baja cinco décimas

El consumo a través de TDT (79,6%) baja cinco décimas, mientras que el Cable (14,8%) se
mantiene y el Satélite (5,6%) sube cinco décimas. Cataluiia es la regibn que mas consume a
través de TDT, Pais Vasco y Asturias las que mas lo hacen utilizando el Cable y Aragén y
Baleares el Satélite.

Cuota% Sistemas de Distribucién por ambitos

‘ OAT = TDT u SATELITE m CABLE ‘

100%

% SISTEMAS EN ESPARA

137 | &3 88 |49 113 124 154 130

oOAT
m TDT 75%
m SATELITE
m CABLE

50%

25%

AND CAT EUS GAL MAD VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR RES

Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media

31.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

- Los informativos de Lal siguen siendo los mas vistos por 52° mes consecutivo en la
ponderacion de la audiencia media de las dos ediciones de mediodia y noche, con una
diferencia de 877.000 espectadores sobre Antena3, que recupera en este mes
la segunda plaza
- Los informativos de Lal son los més vistos en ambas ediciones
- Antena 3 es la segunda opcion informativa en la sobremesa

- Telecinco ocupa la segunda posicion informativa de la noche

- LaSexta aventaja a Cuatro en la ponderacién de las dos ediciones
con una diferencia de 51.000 espectadores

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media 11-
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AM(000) INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)
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Elaboracion: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM
CUOTA INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)
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01/12/2011 - 31/12/2011

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
Lal 60 2846
T5 62 1969
CUATRO 62 646

LUNES - VIERNES, SOBREMESA

Cadena Emisiones AM(000)
Lal 21 2767
T5 22 1785
CUATRO 22 825

LUNES - VIERNES, NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
Lal 22 2994
T5 22 2495
CUATRO 22 401

SABADO - DOMINGO, SOBREMESA

Cadena Emisiones AM(000)
Lal 8 2684
T5 9 1189
CUATRO 9 752

SABADO - DOMINGO, NOCHE

Cadena Emisiones AM(000)
Lal 9 2777
T5 9 1940
CUATRO 9 672

Cuota%
18.7
13.8
13.3

6.0
5.8

Cuota%
20.4
15.3
13.2

8.8
7.0

Cuota%
17.4
15.1
13.1

5.3
3.1

Cuota%
20.6
15.6

9.2
8.5
6.3

Cuota%
17.3
12.2
10.6

5.6
4.9

Elaboracién: Barlovento Comunicacién sobre datos de KM
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EVOLUCION CUOTA EN EL AHO MOVIL - IND. 4+
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RANKING EMISIONES MAS VISTAS - Diciembre 2011

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCION

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
AGUILA ROJA Lal 19-dic-11 Lunes 22:20 23:40 29.4 6178
CAMPANADAS DE FIN DE ANO| Lal 31-dic-11 Sébado 23:41 0:05 43.5 6169
AGUILA ROJA Lal 12-dic-11 Lunes 22:19 23:36 28.9 6037
AGUILA ROJA Lal 5-dic-11 Lunes 22:25 23:39 28.6 5661
POST TENIS:COPA DAVIS ESPANA-ARGENTINA Lal 4-dic-11 Domingo 17:21 17:51 36.2 5321
EL TIEMPO 2 Lal 19-dic-11 Lunes 22:10 22:20 24.1 5113
FELIZ 2012 Lal 31-dic-11 Sabado 23:09 1:45 37.7 4883
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES| CHELSEA-VALENCIA Lal 6-dic-11 Martes 20:45 22:34 25.7 4872
CUENTAME COMO PASO EL DIA DE LA MUJER Lal 15-dic-11 Jueves 22:26 23:34 24.3 4787
SE7EN:LOS 7 PECADOS CAPIT. Lal 31-dic-11 Sabado 22:00 23:09 39.2 4761
CUENTAME COMO PASO UN SECRETO Y MUCHAS MH Lal 1-dic-11 Jueves 22:21 23:29 23.3 4719
EL TIEMPO 2 Lal 12-dic-11 Lunes 22:08 22:19 21.2 4436
CAMPANADAS DE FIN DE ANO|DESDE LAS PALMAS DE GR/ Lal 31-dic-11 Sabado 0:54 1:02 34.7 4426
AIDA T5 11-dic-11 Domingo 21:57 23:16 20.4 4352
CUENTAME COMO PASO LA HORA DE LA VERDAD Lal 8-dic-11 Jueves 22:18 23:30 22.1 4334
TELEDIARIO 2 Lal 6-dic-11 Martes 21:30 21:41 22.8 4247
AIDA T5 4-dic-11 Domingo 21:57 23:20 21.2 4214
EL TIEMPO 2 Lal 15-dic-11 Jueves 22:12 22:26 20.4 4143
DESAFIO CHAMPIONS Lal 6-dic-11 Martes 20:25 22:59 21.4 4020
FUTBOL:MUNDIALITO DE CLU SANTOS-BARCELONA T5 18-dic-11 Domingo 11:33 13:21 48.5 3981
TENIS:COPA DAVIS ESPANA-ARGENTINA Lal 4-dic-11 Domingo 13:14 17:21 32.6 3925
AIDA T5 18-dic-11 Domingo 21:57 23:13 18.8 3889
EL TIEMPO 2 Lal 1-dic-11 Jueves 22:08 22:21 19.1 3885
EL TIEMPO 2 Lal 5-dic-11 Lunes 22:10 22:20 19.8 3835
POST FUTBOL:MUNDIALITO D SANTOS-BARCELONA T5 18-dic-11 Domingo 13:21 13:52 42.1 3741
LA HORA DE JOSE MOTA Lal 16-dic-11 Viernes 22:20 23:00 19.7 3687
PELICULA DE LA SEMANA COMO EN CASA EN NINGUN Lal 18-dic-11 Domingo 22:14 23:30 17.7 3602
LA HORA DE JOSE MOTA Lal 9-dic-11 Viernes 22:18 22:58 19.2 3597
CINE LOS 4 FANTASTICOS Y SIL\, Lal 30-dic-11 Viernes 22:20 23:43 19.1 3512
EL TIEMPO 2 Lal 16-dic-11 Viernes 22:09 22:20 19.1 3471
CINE EL ANGEL DE BUDAPEST Lal 22-dic-11 Jueves 22:33 0:22 18.7 3432
EL TIEMPO 2 Lal 26-dic-11 Lunes 22:07 22:18 17.4 3432
LA HORA DE JOSE MOTA Lal 23-dic-11 Viernes 22:17 22:58 18.6 3428
EL TIEMPO 2 Lal 18-dic-11 Domingo 22:06 22:14 16.5 3422
TELEDIARIO 2 Lal 19-dic-11 Lunes 20:58 22:05 18.4 3410
EL TIEMPO 2 Lal 31-dic-11 Sabado 21:53 22:00 29.4 3386
TELEDIARIO 2 Lal 12-dic-11 Lunes 20:58 22:04 18.6 3380
AVANCE INFORMATIVO Lal 4-dic-11 Domingo 17:51 18:04 24.2 3373
TELEDIARIO 2 Lal 21-dic-11 Miércoles 20:58 22:10 19.2 3352
EL TIEMPO 2 Lal 8-dic-11 Jueves 22:07 22:18 17.0 3345
TELED. FIN SEMANA 2 Lal 11-dic-11 Domingo 21:00 22:01 17.0 3344
EL TIEMPO 2 Lal 22-dic-11 Jueves 22:19 22:33 16.5 3336
ACORRALADOS:AVENTURA EN T5 22-dic-11 Jueves 21:55 2:29 24.4 3336
EL TIEMPO 2 Lal 27-dic-11 Martes 22:07 22:18 16.7 3333

TARANCON,EL QUINTO MAND Lal 29-dic-ll| Jueves | 22:21 | 23:36 | 17.1 | 3289

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media
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