BARLOVENTO COMUNICACION

El comportamiento de la audiencia televisiva:
NOVIEMBRE 2011

TITULARES DEL MES

1.
CADENAS

Lal (14,6%0), cadena mas vista por tercer mes consecutivo.

2.
LA AUDIENCIA EN TDT

El consumo a través de TDT (80,1%b6) crece cinco décimas mientras que
el Cable (14,8%0) y el Satélite (5,1%) bajan dos décimas cada uno.

3.
EL GENERO INFORMATIVO

Los informativos de Lal vuelven a ser los mas vistos
por quincuagésimo primero (51°) mes consecutivo

4.
CONSUMO TV
Noviembre 2011: Récord de consumo televisivo mensual: 262 minutos

5.
EMISIONES MAS VISTAS POR CADENAS

1.- FUTBOL:L. DE CAMPEONES, VIKTORIA PLZEN-BARCELONA 30.9%6 — 6.318.000
2.- AGUILA ROJA, 29.5% — 6.169.000
3.- AGUILA ROJA, 30% — 6.156.000
4.- AGUILA ROJA, 29.6% — 6.051.000
5.- FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES R.MADRID-DINAMO ZAGREB 29.6% — 5.847.000
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Conclusiones del mes

1.- Lal (14.6%) repite resultado vy mantiene el liderazgo

Lal (14,6%), por tercer mes consecutivo, vuelve a ser la cadena mas vista por los espafioles,
igualando el resultado conseguido el mes pasado. El liderazgo de Lal se logra en hombres y en
los mayores de 45 afios, en cuanto a Comunidades Autbnomas, se impone en Baleares, Castilla
y Ledn, Castilla la Mancha, Galicia, Madrid, Murcia, Resto y en Asturias (empatada con
Telecinco). Por franjas horarias, Lal es la primera opcién en la sobremesa y en el “prime-time”.
La emisién mas vista de la cadena, y del mes, corresponde al partido de Liga de Campeones
“Viktoria Plzen-Barcelona” con 6.318.000 espectadores de audiencia media, aunque destaca
“Aguila Roja” con audiencias superiores a los 6,1 millones de espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES|VIKTORIA PLZEN-BARCELO Lal 1-nov-11 Martes 20:45 22:35 30.9 6318
AGUILA ROJA Lal 14-nov-11 Lunes 22:18 23:31 29.5 6169
AGUILA ROJA Lal 28-nov-11 Lunes 22:20 23:42 30.0 6156
AGUILA ROJA Lal 21-nov-11 Lunes 22:21 23:47 29.6 6051
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES|R.MADRID-DINAMO ZAGRE Lal 22-nov-11 Martes 20:45 22:35 29.6 5847
TELEDIARIO 2 Lal 1-nov-11 Martes 21:33 21:43 26.6 5508

2.- Telecinco (14.4%) sube cuatro décimas

Telecinco (14,4%), a dos décimas de la cadena lider, vuelve a ocupar la segunda posicion del
ranking de cadenas mas vistas, con un crecimiento de cuatro décimas con respecto al mes de
octubre. En el detalle por grupos cualitativos, Telecinco se impone en las mujeres, que es su
afinidad més destacada en su perfil de audiencia, y en el grupo de 25 a 44 afios (empatada con
Antena3), ademas de en las Comunidades de Andalucia, Aragon, Canarias, Pais Vasco, Valencia
y Asturias (empatada con Lal). Por franjas horarias, destaca su liderazgo en la tarde y el “late-
night”. Entre sus emisiones mas vistas destaca la ficcion nacional donde figuran “Aida”, “Tierra
de Lobos”, asi como el “Especial Deluxe de Romina”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
AIDA T5 6-nov-11 Domingo 22:05 23:04 17.8 3764
AIDA T5 13-nov-11 Domingo 22:06 23:04 17.4 3720
AIDA T5 27-nov-11 Domingo 22:06 23:12 16.7 3557
ESPECIAL DELUXE ROMINA:LA MADRE DE YLE T5 4-nov-11 Viernes 21:58 2:29 22.6 3118
TIERRA DE LOBOS T5 16-nov-11 Miércoles 22:32 23:59 16.1 3093

3.- Antena 3 (12.8%) sube siete décimas

Antena3 (12,8%) crece siete décimas en noviembre y vuelve a ser la tercera cadena mas vista
en Espafia, siendo ademas lider en jovenes de 13 a 24 afios y en los adultos de 25 a 44 afios,
donde empata con Telecinco, y en el “target comercial” (compuesto por individuos de 13-54
afios, clases medias y altas, y habitats de mas de 10.000 habitantes), asi como en la franja de
mafiana. La emisién mas vista de la cadena en el mes corresponde a la final del programa
musical “Tu Cara me suena”, seguida de la pelicula “Eclipse” y de la obra de ficcion “Gran

Hotel”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
TU CARA ME SUENA A3 30-nov-11 Miércoles 22:35 1:16 25.9 3914
CINE ECLIPSE A3 27-nov-11 Domingo 22:07 0:24 19.0 3658
GRAN HOTEL LA CARTA ROBADA A3 22-nov-11 Martes 22:36 0:07 19.0 3562
CINE LUNA NUEVA A3 20-nov-11 Domingo 22:33 1:12 20.6 3435
GRAN HOTEL LUNA DE SANGRE A3 1-nov-11 Martes 22:35 0:05 18.6 3412
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4.- Las Autondmicas Publicas (10,2%6) suben una décima

El grupo de Autonomicas Publicas (10,2%) sube una décima con respecto al mes anterior. La
catalana TV3 (14,6%), lider en su ambito, sube nueve décimas y es de nuevo la autonémica
con mayor cuota del grupo. Ademas de TV3, destacan los avances experimentados por ETB2
(8,6% +1,1), Telemadrid (6,1% +0,4), ETB1 (2,1% +0,4) y 7RM (3,4% +0,2).
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5.- El grupo de las Cadenas Tematicas de Pago (6,4%96) bajan cuatro décimas

El conjunto de las Cadenas Tematicas de Pago (6,4%) bajan cuatro décimas en el mes de
noviembre, con un descenso generalizado en los diferentes grupos cualitativos, si bien destacan
las bajadas en hombres y los mayores de 64 afios. El grupo de Pago esta encabezado por Fox
(0,4%), AXN (0,3%), Paramount Comedy (0,3%), GolT (0,3%) y Canal+1 (0,2%).
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6.- Cuatro (5.5%) baja cinco décimas

Cuatro (5,5%) desciende cuatro décimas en el mes de noviembre y firma su resultado mas bajo
desde febrero de 2006. Las mermas son generalizadas en la segmentacion de targets, franjas y
dias, destacando las pérdidas en los hombres, los jovenes de 13 a 34 afios y en el “prime-time”.
La emision mas vista de la cadena corresponde al fatbol “At.Madrid-Udinese” con 1.952.000
espectadores, seguido del “Cine Cuatro”, “El Campamento” y “Supernanny”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
FUTBOL:EUROPA LEAGUE AT.MADRID-UDINESE CUATRO 3-nov-11 Jueves 21:05 22:54 9.9 1952
CINE CUATRO LOS PADRES DE EL CUATRO 5-nov-11 Sabado 21:45 23:53 10.5 1864
EL CAMPAMENTO CUATRO 4-nov-11 Viernes 22:47 23:45 8.6 1643
HOME CINEMA EL GRAN GOLPE CUATRO 20-nov-11 Domingo 15:55 17:37 11.1 1627
SUPERNANNY CUATRO 25-nov-11 Viernes 22:39 23:48 8.7 1598
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7.- laSexta (5.2%) baja una décima

laSexta (5.2%) desciende por segundo mes consecutivo, en esta ocasion una décima, sin
embargo, presenta mejoras en las jornadas de los miércoles, jueves y en las franjas de
madrugada y tarde. El ranking de sus emisiones esta encabezado por retrasmisiones deportivas
de Futbol de Liga Espafiola y de Férmula 1. Lo mas visto de la cadena corresponde al partido
“Valencia-R. Madrid” con 5.349.000 espectadores y 29,5% de cuota de pantalla.

Titulo Descripcion Cadena Inicio

8.- Neox (2.8%) sube una décima

La cadena mas juvenil de Antena3, Neox (2,8%), sube una décima en el mes de noviembre,
con ligeras mejores en ambos sexos y en todos los grupos de edad. Un mes mas, la serie “Los
Simpsons” encabeza el ranking de emisiones de la cadena, seguida por el cine con la pelicula
“El Gran Stan” y “Cinematrix”.

Titulo Descripcion Cadena Inicio

9.- FDE-T5 (2.7%) repite resultado

FDF-T5 (2,7%) repite el mismo resultado por tercer mes consecutivo, si bien, presenta mejores
en hombres y en los jovenes de 13 a 24 afios. La cadena consigue sus mejores resultados en
las franjas de “late-night” y madrugada, asi como en las jornadas del fin de semana. Su
programa mas visto es “La que se avecina”.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
LA QUE SE AVECINA UN CARNET DE TONTO,UN FDF-T5 20-nov-11 | Domingo 20:29 22:22 5.6 1134
LA QUE SE AVECINA UN CHIHUAHUA,UN BARRE FDF-T5 27-nov-11 | Domingo 20:36 22:16 5.2 1004
LA QUE SE AVECINA UN ATRACO,UN KAWALAPI FDF-TS 13-nov-11 Domingo 20:39 22:23 5.0 980
LA QUE SE AVECINA UN AVISPILLA,UNA DOMIN FDF-TS 6-nov-11 Domingo 20:38 22:15 5.0 963
LA QUE SE AVECINA UNA CIGUENA,UN SARTEN/ FDF-TS 20-nov-11 Domingo 18:52 20:29 5.5 854

10.- La2 (2.79%) repite resultado

La2 (2,7%) repite el resultado del mes octubre. Sus franjas de mayor rendimiento son la
sobremesa y la madrugada. Un mes mas, “Saber y Ganar” es el programa mas visto de la
cadena con diferencia y su mejor dato mensual 1.643.000 espectadores.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
SABER Y GANAR La2 18-nov-11 Viernes 15:38 16:12 11.6 1643
SABER Y GANAR La2 23-nov-11 Miércoles 15:38 16:11 11.5 1640
SABER Y GANAR La2 4-nov-11 Viernes 15:38 16:10 10.7 1597
SABER Y GANAR La2 2-nov-11 Miércoles 15:38 16:11 10.8 1553
SABER Y GANAR La2 3-nov-11 Jueves 15:38 16:11 10.8 1542
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11.- Clan (2,6%0) baja tres décimas

Clan (2,6%) experimenta un descenso en sus resultados medios por tercer mes consecutivo, en
este caso de tres décimas con respecto a octubre Igualmente, sigue manteniéndose como la
cadena mas vista por los nifios de 4 a 12 afios (17,6%). Sus programas franquicia “Bob
Esponja” y “Fanboy & Chumchum” son los mas vistos de la cadena.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
BOB ESPONJA CLAN 10-nov-11 Jueves 20:29 20:51 6.6 890
FANBOY & CHUMCHUM CLAN 4-nov-11 Viernes 20:49 21:11 3.2 791
FANBOY & CHUMCHUM CLAN 10-nov-11 Jueves 20:52 21:15 5.0 769
FANBOY & CHUMCHUM CLAN 8-nov-11 Martes 20:50 21:13 4.8 752
BOB ESPONJA CLAN 8-nov-11 Martes 20:06 20:50 5.5 729

12.- Disney Channel (1.6%0) repite resultado

Disney Channel (1,6%) repite el resultado firmado en el mes octubre. Sus mejores resultados
los consigue en mujeres y en los nifios de 4 a 12 afios (13,1%) donde es segunda opcion por
detras de Clan. La emisién mas vista de la cadena corresponde a la pelicula “Cars” con 845.000
espectadores.

Descripcion Inicio

13.- Interconomia (1,6%) sube una décima

Intereconomia (1,6%) sube una décima y repite asi su maximo mensual conseguido el pasado
mes de mayo. El seguimiento informativo de la campafa electoral y los debates politicos ha
hecho que la cadena muestre ganancias en ambos sexos y en las franjas de sobremesa, “prime-
time” y madrugada. La emision mas vista de la cadena corresponde a “2011 El Debate” con
784.000 espectadores.

Titulo Descripciéon Cadena Fecha i Inicio i Cuota | AM(000)

14.- laSexta 3 (1.5%) baja dos décimas

LaSexta3 (1,5%) baja dos décimas en noviembre. El perfil de audiencia de la cadena se escora
hacia hombres e individuos de méas de 45 afios, asi mismo, las franjas de mayor seguimiento
son el “prime-time” y “late-nigth”. La pelicula mas vista de la cadena en el mes es “Black
Water” con 759.000 espectadores.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
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15.- La Siete (1,5%) repite resultado

La Siete (1,5%) repite el dato de octubre. Obtiene sus mejores resultados en mujeres, jévenes
de 13 a 24 afios, los fines de semana y las franjas de la madrugada y la noche 2. El ranking de
emisiones de la cadena estd liderado por la repeticion de ‘sexo de alquiler’ del programa
“Conexion Samanta”. Destaca también las repeticiones de “Vuélveme loca” y “Especial deluxe”.

16.- Nova (1,49%0) repite resultado

Nova (1,4%) repite resultado este mes. Las mujeres y los individuos de 13 a 44 afios son los
targets mas afines a la cadena. Por dias y franjas, los fines de semana y la tarde son los mas
provechosos. En el ranking de emisiones mas vistas de la cadena destacan “Atrapa un millén” y
las telenovelas “Amor en custodia” y “Mujer de madera”.

17.- Nitro (1,4%) baja una décima

Nitro (1,4%) baja una décima, con mermas en ambos sexos y en los individuos de 13 afios en
adelante, asi como en los dias laborables y en las franjas de madrugada, mafana, tarde y
noche 2. “Ley y orden: accion criminal” encabeza en ranking de emisiones mas vistas de la
cadena donde también sobresale “Sin rastro”.

18.- Boing (1,2%) baja una décima

Boing (1,2%) baja una décima por tercer mes consecutivo. Sus principales descensos suceden
entre los hombres, los menores de 24 afios, los fines de semana y las franjas de mafana,
sobremesa y noche 1. “Inazuma eleven” es lo mas visto de la cadena en el mes. También
obtienen destacados registros el cine y “Doraemon gato cosmico”.
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19.- Divinity (19%0) baja una décima

Divinity (1%0), el canal femenino de Mediaset, baja una décima. Desciende principalmente en
ambos sexos y entre los individuos de 25 a 44 afios. En cuanto a los guarismos por dias y
franjas, baja de lunes a viernes y en la tarde y noche 2. La pelicula “Siete dias y una vida” es lo

mas visto de la cadena.

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
CINE SIETE DIAS Y UNA VIDA DIVINITY 20-nov-11 Domingo 21:47 23:32 2.0 438
SUPERNANNY DIVINITY 4-nov-11 Viernes 20:27 21:48 2.0 310
CALLEJEROS VIAJEROS SAN FRANCISCO DIVINITY 5-nov-11 Séabado 23:26 0:24 1.9 303
SEXO EN NUEVA YORK SEXO EN EL CAMPO DIVINITY 9-nov-11 Miércoles 21:55 22:30 1.4 283
TU ESTILO A JUICIO DIVINITY 13-nov-11 Domingo 15:51 16:18 1.9 277

20.- Teledeporte (0.9%) sube dos décimas

Teledeporte (0,9%) sube dos décimas con ganancias en todos los targets pero sobre todo, en
hombres y mayores de 64 afios. Las franjas de sobremesa, tarde y noche 1 también
experimentan plusvalias. El partido entre Nadal y Tsonga del Masters Cup de tenis, es o mas
visto de la cadena. Destaca también la “Clasificacion para la Eurocopa sub 21” de ftbol.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
TENIS:MASTERS CUP R.NADAL-J.W.TSONGA TELEDEPORTE 24-nov-11 Jueves 21:15 23:58 4.8 939
FUTBOL:CLASIFICACION EUR(ESPANA-SUIZA TELEDEPORTE 14-nov-11 Lunes 20:00 21:51 5.2 839
FUTBOL:CLASIFICACION EUR(ESPANA-ESTONIA TELEDEPORTE 10-nov-11 Jueves 20:46 22:35 3.8 689
TENIS:MASTERS CUP R.NADAL-R.FEDERER TELEDEPORTE 22-nov-11 Martes 21:16 22:17 3.3 674
TENIS:MASTERS CUP R.FEDERER-D.FERRER TELEDEPORTE 26-nov-11 Sébado 15:13 16:39 4.8 644

21.- Las Autondmicas Privadas (0,9%0) repiten resultado

El conjunto de Autondmicas Privadas (0,9%) repiten resultado por tercer mes consecutivo. La
catalana 8TV, que sube dos décimas, es nuevamente la cadena con mayor cuota (3,2%). Crece
también la castellano leonesa CYLTV (2,2%).

| e ®) = 0
Ambito:
Octubre 11 0.9 0.7 3.0 1.3 0.4 0.6 1.9 0.6 0.1 0.2
Noviembre
o011 09 | 06| 32| 12| 03| 06| 22| 06| 01| 02
pf | 00 ||-01| 02 |-01}-01] 00| 03| 00| 0.0 | 0.0

22.- 24H (0.9%0) repite resultado

24H (0,9%), el canal informativo de RTVE, repite el dato de octubre. La cadena obtiene sus
mejores resultados en hombres, individuos de 45 afios en adelante, fines de semana y franjas
de madrugada y mafiana. La segunda edicion del “Telediario” de la jornada electoral, es el
espacio mas visto de la cadena. Destacan también los programas electorales del dia 20.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)
TELED. FIN SEMANA 2 24H 20-nov-11 Domingo 21:00 21:43 2.7 536
ELECCIONES GENERALES 201 24H 20-nov-11 Domingo 21:43 23:03 2.3 520
ELECCIONES GENERALES 201 24H 20-nov-11 Domingo 19:35 0:36 2.1 401
2011 EL DEBATE RUBALCABA-RAJOY 24H 7-nov-11 Lunes 21:46 23:50 1.7 383
ELECCIONES GENERALES 201 24H 20-nov-11 Domingo 18:30 18:53 2.1 300
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23.- Marca TV (0,7%0) baja una décima

El canal deportivo Marca TV (0,7%) baja una décima con mermas principalmente en hombres,
televidentes de 25 a 44 afios y mayores de 64 afos, y en las franjas de madrugada y mafiana.
El partido de futbol entre Bosnia y Herzegovina y Portugal, encabeza el ranking de emisiones.
“La noche del boxeo” y el “Futbol: liga espafiola 2 D” también destacan entre lo mas visto.

24.- Lal0 (0,7%) repite resultado

Lal0 (0,7%) repite resultado, que es su mejor registro. Logra sus mejores datos entre los
hombres, los individuos de 45 a 64 afios y mayores de 64 afios, y en la franja de tarde. El cine
de tarde y “prime-time” destaca como lo mas visto de la cadena, con la pelicula “Rio lobo” en el
primer puesto.

25.- 13TV (0,6%) repite resultado

El canal catélico 13TV (0,6%) repite el dato de octubre. Con un perfil adulto, la cadena logra
sus mejores datos los fines de semana y en las banda de mafiana y tarde. Los largometrajes
son lo mas destacado de su programacion. La pelicula “El sustituto” encabeza el ranking de la
cadena.

26.- MTV (0.5%) repite resultado

El canal musical MTV (0,5%) repite resultado. Con igualdad en ambos sexos, destaca sobre
todo entre los jovenes de 13 a 24 afos. Los sdbados y domingos, asi como la franja de
madrugada es donde la cadena logra sus mejores guarismos. En el ranking de emisiones de la
cadena destaca “MTV Tuning” y “Europe music awards”.
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27.- La Sexta 2 (0,5%) repite resultado

La Sexta 2 (0,5%) repite el dato del mes pasado. La cadena destaca entre los televidentes de
25 a 44 afos, durante sdbados y domingos y en la banda horaria de mafiana. Los programas de
entretenimiento destacan entre sus emisiones mas vistas con la repeticién de “Salvados” en
cabeza.

Titulo Descripcion Inicio i Cuota | AM(000)

28.- Veo7 (0.29%) sube una décima

Veo7 (0,2%) sube una décima. Los hombres y los televidentes de 64 afios en adelante, son el
publico més afin a la cadena. Destacan también sus datos durante los dias laborables y en la
franja de madrugada. Con una parrilla centrada en el “prime-time”, el espacio “Con el mundo a
cuestas” es el programa franquicia de la cadena.

Titulo Descripcion Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota = AM(000)

29.- Récord de consumo televisivo mensual con 262 minutos diarios

Este mes se logra récord de consumo televisivo mensual con un promedio de 262 minutos por
persona al dia (4 horas y 22 minutos), 16 minutos mas que el mes pasado y 8 mas que en
noviembre de 2010. La Comunidad Valenciana encabeza el ranking por comunidades, mientras
que Galicia es la de menor consumo.

Minutos de Consumo TTV por persona y dia -
Ambitos registrados por Kantar Media de forma individual

300 -

MMin

VAL AND CLM CAT ARA ESP RES CyL BAL MUR MAD EUS CAN AST GAL

* Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media 10 - |
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30.- El consumo de TDT (80,1%0) sube cinco décimas

El consumo a través de TDT (80,1%) sube medio punto, mientras que el Cable (14,8%) vy el
Satélite (5,1%) bajan dos décimas, respectivamente. Catalufia es la regién que mas consume a
través de TDT, Pais Vasco y Asturias las que mas lo hacen utilizando el Cable y Aragén y
Baleares el Satélite.

Cuota% Sistemas de Distribucién por ambitos
‘ OAT = TDT ™ SATELITE W CABLE ‘

100%

. -
% SISTEMAS EN ESPARA 14 8O el 170 Ta2s T2z

OAT
™ TDT 75%
™ SATELITE
m CABLE

50%

25%

AND CAT EUS GAL MAD VAL CLM CAN ARA AST BAL MUR RES

Elaboracién Barlovento Comunicacién sobre datos de Kantar Media

31.- * Completamos con unos breves apuntes sobre los informativos:

- Los informativos de Lal siguen siendo los mas vistos por 51° mes consecutivo en la
ponderacion de la audiencia media de las dos ediciones de mediodia y noche, con una
diferencia de 782.000 espectadores sobre Telecinco, que mantiene la segunda plaza.

- Los informativos de Lal son los mas vistos en ambas ediciones.

- Telecinco ocupa la segunda posicién informativa de la noche
y de la sobremesa laboral.

- Antena 3 es la segunda opcién informativa en la sobremesa de fines de semana.

- LaSexta aventaja a Cuatro en la ponderacion de las dos ediciones
con una diferencia de 39.000 espectadores.

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media 11-
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AM(000) INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)
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500 A
0
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Elaboraciéon: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM
CUOTA INFORMATIVOS (L-D, PROMEDIO DOS EDICIONES)
200 . < 2 o O Agosto 2011 B Septiembre 2011
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01/11/2011 - 30/11/2011

LUNES - DOMINGO, SOBREMESA Y NOCHE

Elaboracion: Barlovento Comunicacion sobre datos de KM

LUN-DOM SOBREMESA+NOCHE

o
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EVOLUCION CUOTA EN EL ANO MOVIL - IND. 4+
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RANKING EMISIONES MAS VISTAS - Noviembre 2011

TOTAL DE SISTEMAS DE DISTRIBUCION
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37
38
39
40
a1
a2
43
a4
45
46
a7
a8
49
50

Titulo Descripcién Cadena Fecha Dia Inicio Fin Cuota | AM(000)
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES|VIKTORIA PLZEN-BARCELQ Lal 1-nov-11 Martes 20:45 22:35 30.9 6318
AGUILA ROJA Lal 14-nov-11 Lunes 22:18 23:31 29.5 6169
AGUILA ROJA Lal 28-nov-11 Lunes 22:20 23:42 30.0 6156
AGUILA ROJA Lal 21-nov-11 Lunes 22:21 23:47 29.6 6051
FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES|R.MADRID-DINAMO ZAGRE Lal 22-nov-11 Martes 20:45 22:35 29.6 5847
TELEDIARIO 2 Lal 1-nov-11 Martes 21:33 21:43 26.6 5508
2011 EL DEBATE RUBALCABA-RAJOY Lal 7-nov-11 Lunes 21:46 23:50 24.8 5485
DESAFIO CHAMPIONS Lal 1-nov-11 Martes 20:30 23:00 27.0 5435
FUTBOL:AMISTOSO COSTA RICA-ESPANA Lal 15-nov-11 Martes 22:08 0:05 27.0 5359
PREVIO FUTBOL:AMISTOSO |COSTA RICA-ESPANA Lal 15-nov-11 Martes 22:02 22:08 25.4 5261
DESAFIO CHAMPIONS Lal 22-nov-11 Martes 20:30 22:59 25.6 5002
TELEDIARIO 2 Lal 22-nov-11 Martes 21:31 21:41 24.0 4776
POST FUTBOL:LIGA CAMPEON|R.MADRID-DINAMO ZAGRE Lal 22-nov-11 Martes 22:35 22:40 22.2 4774
EL TIEMPO 2 Lal 14-nov-11 Lunes 22:08 22:18 22.4 4758
EL TIEMPO 2 Lal 21-nov-11 Lunes 22:11 22:21 22.4 4681
CUENTAME COMO PASO LA MUJER Y LA TIERRA Lal 24-nov-11 Jueves 22:23 23:37 22.9 4674
CUENTAME COMO PASO LA ULTIMA BATALLA DEL M Lal 17-nov-11 Jueves 22:26 23:45 23.1 4580
FUTBOL:AMISTOSO INGLATERRA-ESPANA Lal 12-nov-11 Séabado 18:15 20:05 36.1 4563
CUENTAME COMO PASO UNA MUJER DE BANDERA Lal 10-nov-11 Jueves 22:26 23:46 22.7 4547
EL TIEMPO 2 Lal 28-nov-11 Lunes 22:09 22:20 21.3 4498
PELICULA DE LA SEMANA AUSTRALIA Lal 27-nov-11 Domingo 22:00 0:30 23.2 4429
CUENTAME COMO PASO ESTANDARTES Y BANDERA! Lal 3-nov-11 Jueves 22:32 23:45 22.1 4408
EL TIEMPO 2 Lal 3-nov-11 Jueves 22:16 22:32 20.2 4255
POST FUTBOL:LIGA CAMPEON|VIKTORIA PLZEN-BARCELQ Lal 1-nov-11 Martes 22:35 22:43 19.6 4072
TELED. FIN SEMANA 2 Lal 20-nov-11 Domingo 21:00 21:43 19.4 3912
EL TIEMPO 2 Lal 17-nov-11 Jueves 22:15 22:26 19.2 3904
EL TIEMPO 2 Lal 10-nov-11 Jueves 22:12 22:26 18.7 3901
EL TIEMPO 2 Lal 4-nov-11 Viernes 22:10 22:24 19.5 3774
AIDA T5 6-nov-11 Domingo 22:05 23:04 17.8 3764
ELECCIONES GENERALES 201/ Lal 20-nov-11 Domingo 21:43 23:03 16.8 3744
UNA NOCHE UNICA Lal 11-nov-11 Viernes 22:18 23:59 20.7 3728
AIDA T5 13-nov-11 Domingo 22:06 23:04 17.4 3720
AIDA T5 27-nov-11 Domingo 22:06 23:12 16.7 3557
D.REG(EL TIEMPO 1) (PBC,13) Lal 22-nov-11 Martes 16:09 16:19 24.8 3542
PREVIO FUTBOL:LIGA DE CAMVIKTORIA PLZEN-BARCELQ Lal 1-nov-11 Martes 20:40 20:45 19.9 3507
EL TIEMPO 2 Lal 13-nov-11 Domingo 22:09 22:17 16.2 3494
EL TIEMPO 2 Lal 24-nov-11 Jueves 22:11 22:23 16.8 3487
EL TIEMPO 2 Lal 8-nov-11 Martes 22:08 22:19 17.0 3469
PELICULA DE LA SEMANA 300 Lal 13-nov-11 Domingo 22:17 0:01 17.5 3466
LA HORA DE JOSE MOTA Lal 4-nov-11 Viernes 22:24 23:05 17.4 3458
EL TIEMPO 2 Lal 27-nov-11 Domingo 21:54 22:00 16.7 3452

LAHORADEJOSEMOTA | | tal | 25novil 22:24 | 23:04 3425

Elaborado por Barlovento Comunicacion segun datos de Kantar Media
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