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comenz6 a medir Kantar Media en marzo de 2017.

Ademas, en los resultados de consusilevisivose tiene en cuenttanto el visionado
en lineal como el diferidaudiencia durante los siete dias siguientes a la emisig
lineal).

Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD | Espafia | Fuente: Kantar Media
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Grupos Comunicacion Cadenalider

— 90 00000000 00000C00COCOCPOGONONONOOONONOEONONONONOEOEONONONONONOEONONOOOEOOO © 0000000000000 0000C0OCOCOCOIOIOGIOIOINOIOINEOIEOS
- BARLOYENTOD po— = =
- - e SRR rtve — vocento Siod Edertsl
(“"‘ ; COMUNICACION ‘ — b e ieria e T5 14 04
- “r 28,0 27,7 15,3 8,3 2,8 2,8 ne
i + 0,5 hd -0,7 hd -0,4 s +0,4 repite resultado |« +0,2

Abierto vs. Pago

Publicavs. Privada

Consumo Televisivo

® TV Abierto ®m TV Pago RNK. Cuota cadenas feb-19 mes ant.  afio ant.
9 E PUBLICAE PRIVADA Tiempo diario poPERSONA T T EPYTTEPYE;
*Sobre universo consumo: 45.071.000 5 A3 13'1 -0 7 o 0'2
- & 101 4.00 W - 22\s. feb18 3 Lal 9,6 v-02 Ww-15

me: (a)nf mes ant. . .. 4 AUT 8,5 & +04 =0,0
Tiempo diario poESPECTADOR 5  TEMATICAS PAGO 80 =00 a+03
*Sobre la cobertura diaria: 32.914.00C 6 LA SEXTA 7.4 A+01 &+08
w-04 5 - 15 w-17'vs. feb18 7  CUATRO 48 v-02 w-11
mes ant ¥-01 ' 8 FDF 28 a+02 ¥-03
mes ant *Lineal+ADV 9 La2 2,6 ¥-01 Ww-01
10 NEOX 2,4 =0,0 w-0,1
11 ENERGY 2,3 =0,0 & +0,6
. Lo Leyends 12 NOVA 20 ¥-01 w-05
. Rankin g Emisiones e 13 PARAMOUNT NETWORK 1,9 & +01 & +01
M toO 14 TRECE 19 w-02 w-01
Inuto ro 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000 15 DIVINITY 1:9 A+012 v.o:3
00 0000O0COGOOGOOOOOOGOOOEO 16 CLAN e v-01 - 02
FUTBOL:COPA DEL REY 1 FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-R.MADRID (06-feb-19): 7.315.000 y[35,9% 17 DMAX 16 =00 a0t

. : . - -feb-19): 7.168.000 y|35,9% , 1 =0,

(06-feb-19) - 22:50h 2 FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID BARCELONAO (27-feb-19): 7.168.000 y[35,9% 12 ch;LBA ig : :g; Ao:;‘l

3 COPA DEL REY (06-feb-19): 5.670.000 y 30,5% TTTT Ly ArTRESERIES [
8_494_000 4 COPA DEL REY (27-feb-19): 5.179.000 y 29,1% TTTT 21 220 10 =00 a+o0l
5 LOS GOYA (02-feb-19): 3.819.000 y 26,2% TTT 22 BOING 10 ¥-01 w-02
S Lal+A3+T 6 EL HORMIGUERO 3.0/ SERGIO RAMOS (04-feb-19): 3.777.000y[1g;7% 5. 0 oR=Y CHANNEL . el

uma lLal+As+ 7 SALVADOS / ULTIMATUM A MADURO (03-feb-19): 3.545.000y 18,5%] 25 BEMADIY . Y

0 000OG0OGOEOEOGOOGOOOONONOEEOIOS

8 EL HORMIGUERO 3.0 / CHENOAMIMI Y SORAYA (05-feb-19): 3.429.000]y 18 3% 26 TEN 05 a+02 a+02
. ) 27 AUT PRIV 0,3 w-0,1 w-0,3
37 mésoéit. 9 FUTBOL:COPA DEL REY / R.BETIS-VALENCIA (07-feb-19): 3.416.00D Y[ 18,6% L& 1o\ cpEPORTE B . . ..o

’ 10 EL HORMIGUERO 3.0/ LOS LOBOS (21-feb-19): 3.397.000y 18,5%T T 20 REAL MADRID HD 03 =00 =00
www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS u m r@ 3.
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1. RankingCadenas \Liderazgos
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T5 (14,6%) LIDER POR SEXTO MEMNSECUTIVQE SIGUEN3
(13,1%), LAL (9,6%UT (8,5%), TEMATS PAGO (8%), LA K>
(7,4%), CUATRO (4,8%DF (2,8%), LA2,6%) Y NEOX (2,4%
ENTRE LAS DIEZ PRRMS.

- Los liderazgogor targetsse reparten de la siguiente manera:

Telecincees lider en mujereg en los mayores de 25 afios (en el grupo 45 a 64
empata con Antena3Por su parte Antena3 es la cadena lider en hombyesn
jovenesde 13a24 afioSy St & ¢ I NEGldn lacadleridadiita parfa tos
nifios de 4 a 1afos(14,8%)

- En cuanto al desgloger regiones

Telecincolidera enAndaluciaPais Vasco, GalicMadrid, C. Valencian&Canarias,
laddNR | &z £ SI NS&as aadehadds lider edCastld & :
Mancha, Aragon y Castilla y Leon. La auton6mi@as lider en Catalufia.

- Porfranjas horarias y dias de la semalideran:

TelecincoeNRSNJ Sy I YI 3 yWIAY St &b ISHR & @

ocupa la primera posicién en la sobremesa y las Tematicas de Pago son la opc
vista en la madrugada.

- Pordias de la semana

Telecincoes la cadena lidéodas las jornadasexcepcion de los viernes a favor
Antena3

www.barloventocomunicacion.es

Liderazgos cadenas cuotas por TARGETS: @

* Se tienen en cuenta varios decimales para el rankin
Ind. 4+ g T5 14,6 %

Ranking Cadenas (cuota%)
*Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV| TSD Dif. mes ant.

T5 I 14,6% (0,2

A3 I 13.1%0,7)
Lal I 9.6% (0,2)

% HOM g A3 12,1 % AUT I 8.5% (0,4)
TEMATICAS PAG I 5% (0)
» | MUJ g T5 183 % LA SEXT/ARES 7,4% (0,1)
CUATROIEEEE 4.8% {0,2)
FDF I 2.8% (0,2)
4-12 g CLAN 14,8 % La2 EEE 26%0,1)
NEOX I 2,4% (0)
Pl 1324 g A3 12,0% ENERGYEEE 2,3% ()
3 25.44 NOVA Hl 2% (0,1)
E PARAMOUNT NETWOREE 1,9% (0,1)
45-64 g T5 13,8% TRECENM 1,9%0,2)
DIVINITY Il 1,9% (0,2)
>64 g T5 18,1 % CLAN Il 1,6%0,1)
DMAX Hll 1,6% (0)
MEGA Il 1,6% (0,1)
‘Q GOL M 1,2% (0,2
08 IA+IB g A3 15,0 % ATRESERIESN 1‘2%50,1))
S @ 0 24H W 1% (0)
g8 IC+ID g T5 14,3% BOING W 1% 0.1)
= g T5 17,9 % DISNEY CHANNEHE 0,9% {0,1)
DKISSH 0,8% (0)
BEMADN: 0,6% (0) =)
P TEN 0 0,5% (0,2 =y
% <50M g T5 13,4 % AUT PRIV 0,3%(51,1))
= TELEDEPORTE0,3%{0,2)
8 EOETIY g T T REAL MADRID HD 0,3% (0)
I >500M g T5 15,5 %
Liderazgos cadenas cuotas por FRANJAS:
ANDALUCIA g T5 14,0 %
CATALUNA g 20,7 % Total Dia g T5 14,6 %
PAIS VASCO g
GALICIA g Mafi. (De 07:00h a 14:00h) g T5 14,9 %
MADRID g Sobr. (De 14:00h a 17:00h) g A3 14,3 %
» C.VALENCIANA g Tard. (De 17:00h a 20:30h) g T5 14,9 %
[}
S g 16,7 % PT (De 20:30h a 24:00h) g T5 14,5%
g,':’ g LT (De 24:00h a 26:30h) g  T5 21,5%
g 15,2 % s,
ASTURIAS g T5 21,1% Liderazgos por DIAS DE LA SEMANA: D
BALEARES g T5 15,1 %
MURCIA g 18,7 % Lunes g T5 153%
CASTILLA LEON g 15,2 % Martes g T5 16,7 %
RESTO g T5 14,6 % Miércoles g T5 14,1%
Jueves g T5 17,3%
T.COMERCIAL* g A3 13,0 % Viernes g A3 15,1 %
* T.COM: Personas de 18 a 59 afios, dentro del indice Socioeconém|co Sabado g 15 11,9%
Domingo g T5 12,5 %

A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes.

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS D m @
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2. Consumo televisivo
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EL CONSUMO TOTALIDADE ESTE MES EAMMORA®IARAS

POR PERSON22 MINUTOS QUE EL MESHEBRERDEL ANC
PASADO.

- El consumo elkineales de233 minutos (el97% TTYVy elDiferidd® suma7
minutos (el3% TTY

- Por targets|os que mas tiempo dedican al dia a ver la television son las mi

(4 horas y 19 minutode promedio) y los mayores de 64 afios (6dmoras y 20
minutosde media por persona al dia).

El tiempo de consumo diario de los espectadoge® ven cada jornada |

television es d& horasy 15 minutosal dia -17* minutos que el mismo mes de
afio anterior.

- En cuanto a leobertura televisivael 73%de los espafiole82,9 Mill) contacta
diariamente con el medio televisivo. Ademas, en el acumulado menst
cobertura alcanzada es deb,8% @3,6 Mill), total que ha visto al menos u
minuto la televisiéon. Por otro lado, de Ws,1 Mill.de espectadores potenciale
como universo de consumb.454.000de personas no han sintonizado ni un sc
YAydziz O2y fI (StSPrarAsy Sy Sads
3,2%del total.

Minutos TV por personaal dia Contactogdiarios Cobertura mes
LineaHADV Lineal ADV MAA AA
1 1 1 . .
240' | 233 32,0 Mill. | 43,6 Mill.
4:00 97% TTV 3% TV 73,0 %Pobl 96,8 %Pobl
w22+ w3+ P Ww-33.453%| | 'W-43.348*

* Diferencialmismo mes afio anterior

Tiempodiario
por persona

4:00

w22

[ *Sobre universo consumo: 45.071.000 J

edia consumo diario por PERSONA

(Lineal+ADV)
Ind.4+ IE— |:|
HOM I 3:40 (22')
MU) 419 (22') M

412 m— 202 (22)

13-24 WENM 1:44 (18) ...
25-44 EENEEEE 301 (21) m
45-64 EEEE— 454 (22)

>64 IS 20 (31)

AND IS 4:13 (14')
CAT NN 3:45 (26) 9
P.VAS NN 355 (31')
GAL EEEENNNEN 352 (18)
MAD EEEEENE 3:46 (30')
VAL IS 428 (15')
CLM IS 405 (32')
CAN NN 3:41(20')
ARA NN 4:13 (18)
AST NS 402 (22)
BAL NN 3:45 (27')
MUR I 345 (9')
CYL M 402 (33)
RES NN 4:18 (20')

Tiempodiario
por espectador

5:15

w17

[ *Sobre la cobertura diaria: 32.914.00(]

Media consumo diario por ESPECTADOR

(Lineal+ADV)

Ind.4+ I 5:15 (17')

HOM I 4:55 (17')
MUJ I 5:33 (17')

4-12 EEEEE 2:48 (18)

13-24 NN 3:19 (9)

25-44 NN 4:10 (17)

45-64 I 5:45 (17')
>6/ I 712 (26')

AND NN 527 (11')
CAT EEEEEEEN 502 (18)
P.VAS I 5:11 (16')
GAL EEEEEEEE 509 (15)
MAD EENEEEEEE 506 (20')
VAL EEEEE 5:36 (10')
CLM NN 5:11 (28))
CAN NN 511 (19)
ARA NN 515 (16))
AST EEEEEEE 5:20 (25
BAL EEEEENEN 5:14 (19)
MUR EEEEE 4:58 (0')
CYL NN 459 (31')
RES IENEENNEN 5:29 (20')

www.barloventocomunicacion.es

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS u m @ 5
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3. Grupos Televisivos
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MEDIASET RECUPERA ARAMERA POSICION EN
RANKING DE GRUPENSPRESARIALES COR&EM +

0,5)*.

- Atresmediaque lideré el mes pasado, firma2al, @6 (- 0,7).

- EIGrupo RTVEBuma ell5,3% (- 0,4), mientras que FORT
consigue €l8,3% (+ 0,94, Grupo Vocento eR,8% (epite
resultadq y Unidad Editorial registra2i8% (+ 0,2.

Los dos grupos de comunicacion principales (Medias
Atresmedia) concentran Bb,7%del mercado de la audiencia (

0,2).

- Las tres grandes cadenasal, Telecinco y Antena3, suman

37,%% de cuota{0,5).

- LaTV Privadasuma el71,36 de aota de pantalla ¢ 0,1),
mientras querV puablicdirma el23,26 (+ 0,).

*Diferenciales de cuota con respecto al mes anterior al del andlisis.

Cuotas por Grupos de Comunicacion:
Ind.4+ | Espafia| Lineal | TTV | TSD

Cadenas ene-19 feb-19 DIF

MEDIASET 27,5 28,0 +0,5 & J—
ATRESMEDIA 28,4 27,7 07 % 00600
GRUPO RTVE 15,7 15,3 -04 = 5"’
GRUPO UNIDAD EDITORIAL 2,6 2.8 +0,2 & 0
GRUPO VOCENTO 2,8 2,8 0 = 55;7 /0
FORTA 7.9 8,3 +04a

-MEDIASET: T5, CUATRO;FDBIVINITY, ENERGY, BOING, BEMADtv.
-ATRESMEDIA: A3, LA SEXTA, NEOX, NOVA, MEGA, ATRESERIES.

-RTVE: LA1, LA2, CLAN, TELEDERORTE,
-VOCENTO: PARAMOUNT CHANNENEY CHANNEL.
-UNIDAD EDITORIAL: DISCOMBRY GOL .
- FORTA: TV Autonémicas incluidas enla Federacion.

2L\ BARLOVENTO
“l COMURICACION

EPUBLICAE PRIVADA

s +0,1
mes ant.

w-0,1
mes ant.

® Cuota% LA1+T5+A3

DIF
¥-05W

ene-19 feb-19

www.barloventocomunicacion.es

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS u m r@ 6:
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4. Cadenas Autondmicas

EL CONJUNTO DE LAS@NOMICAS PROMEEIA Cuota ambito emision feb-19 Difmesant.

CUOTA% AUTONOMICAS POR REGIONES
8,5% DE CUOTA DE PANIAL+0,4). : '
TV3 A 163 & +18
P L. TVG A 9,4 w-04
El ranking de autondémicas por cuota de pantalla ¢ C.SUR » B v os
encabezado porV3 (16,3%), TVG (9,4%), C.SUR (8,4%), AR ARAGONTV A | 84 Ww-04
ETB2 7,9 w-08 e
TV (8,4%), ETB2 (7,9%), C.EXT.TV (6,2%)(53%), TVCAI CEXTTV 2 62 w-02 B A -
(5,7%),TPA (5,4%) y TELEMADRID (4,8%) CMM A [ 88 =00 .6 , ‘
TVCAN A 5,7 A +08
TPA A 5,4 w-0.2
TELEMADRID A 4,8 w-0,2
LA7TV A 2,9 & +0,4
2 0 IB3 A 2,7 ¥ -04 3
LAS AUTONOMICAS PXO¥XS FIRMAN BL3% (- 324 A 26 a1l Vs N
ETB1 A 1,7 ¥-01 2 "7 @ ) s
0, 1) . A PUNT A 15 A +02 *Ind.4+ | Espafa | Lineal | TTV | TSD
SUPER3/33 A 0,9 w-01
. La 7 (CyL{1,2%) la autonémica privada de Castilla y Li oo 2 . 930‘1/0 Autonsmicas Privadascuot ambito emisionss
continlla como la cadena mas vista en este grupo, seguida VG2 A 07 =00 :
i ’ TPA2 A 0,6 A +0,1 ta 7 o) I 1 2% (0.1)
8 (CyL}0,7%) de Castillay Ledn y la catal@dhy (CATD,6%). ETB4 A 06 =00 La s oL I 0. 7% ()
ESPORT3 0,5 = 0,0
AND-TV 2 0,4 =1 0,0 stv cAn) I ©.6% (0)
ETB3 A 0,3 = 0,0 Tv MeDITERRANEO (VAR 0.6% (0)
GALICIA TV A 0,1 =00 avADRID (MAD) I 0.4% ©,1)
Leyenda cuota:
+10 10-5 5-3 <3 racios caTill 0.1% (0)

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS g m @ 7
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5. Tematicas de Pago

www.barloventocomunicacion.es

EL CONJUNTO DE TEMAMIS DE PAGO PROMEBIS,0%DE CUOTA D
PANTALLAREPITE RESULTADO

Las Teméticas de Pago son la opcion mas vista en la franja de madrugadalkh# étde
cuota de pantalla.

El ranking de cadenas de este grupo esta conformadBipbty LIGA (0,6%), FOX (0,4%),
(0,3%), MOVISTAR LIGA DE CAMPEONES (0,2%), TNT (0,2%), CALLE 13 (0,2%
PARTIDAZO (0,2%), CANAL HOLLYWOOD (0,2%), #VAMOS (0,2%), #0 (0,2%) -
GEOGRAPHIT2%).

De todo el cosumo televisivo en la modalidad de pagd34/7%0 2 NNB 4 L2 Y R ¢
emiten solo en la TV de Pago. El rest&@8%S a4 St @GAaAizyl R2 R
ven através de TV de Pagdh®J8%corresponde a cadenas en Abierto Nacionale$ y18b
a las Autonomicas.

CUOTA TV PAGO POR TIPO DE CADENA

Febrero 2019

a

TEMATICAS

PAGO35% G

ABIERTO
65%

Ind. 4+ (inv) | LINEAL | TSD | ESPARNES sz,

BARLOVENTO
COMUNICACION

Ranking 30 Tematicas Pago cuota TTV%:

Dif.mes

RNK Cadenas feb-19 ant.
R TEMATICAS PAGO 8,0% 0
1 BEINLIGA 0,6% -0,3
2 FOX 0,4% +0,1
3 AXN 0,3% 0
4 MOVISTAR LIGA DE CAMPEONES 0,2% +0,2
5 TNT 0,2% -0,1
6 CALLE 13 0,2% 0
7 MOVISTAR PARTIDAZO 0,2% 0
8 CANAL HOLLYWOOD 0,2% 0
9 #VAMOS 0,2% +0,1
10 #0 0,2% 0
11 NATIONAL GEOGRAPHIC 0,2% +0,1
12 AMC 0,2% +0,1
13 COMEDY CENTRAL 0,1% -0,1
14 NGC WILD 0,1% 0
15 FOXLIFE 0,1% -0,1
16 HISTORIA 0,1% 0
17 SYFY 0,1% 0
18 AXN WHITE 0,1% 0
19 BABYTV 0,1% 0
20 DISCOVERY 0,1% 0
21 MOVISTAR ESTRENOS 0,1% 0
22 CANAL COCINA 0,1% 0
23 TCM 0,1% 0
24 ODISEA 0,1% 0
25 COSMOPOLITAN 0,1% 0
26 DISNEY JUNIOR 0,1% 0
27 DECASA 0,1% 0
28 NICK JR 0,1% 0
29 MOVISTAR ACCION 0,1% 0
30 NICKELODEON 0,1% 0

© Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS U m r@
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6. Sistemas d®istribucion

www.barloventocomunicacion.es

LA TV DE PAGO LOGRA MAXIMOCCONSUMMMENSUAL CON E
26,1%DE CUOTA DE PANTALL 0,4.

El consumo televisivo pdistemas deDistribuciort se ha repartido de le
siguiente manera:

- TDT:73,9% {0,4).

- IPTV:13,9% (+0,6)Registra su maximo mensual.
- Cable:8,9% {0,3)

- Satélite Digital:2,5% (+0,1)

- @ h i N®8¥(repite resultado)

Las regiones donde el sistema IPTV logra una mayor cuota son Car
ValenciaPor su parte, laimplantacion del Cable destaca en Asturias y Pais
y el Satélite Digital en Madrid y Asturias.

* |PTVincluye MovistarTV, Vodafone, Orange TV, Jazztel@@able:Vodafone, Ono, Euskaltel, Mundol
Telecable...Batélite DigitsSD) Canal4Ot:a 2 @A &G NE +CX hNJ y3ISsT 9R2y?2

- o &
Fecha DT TV PAGO IPTV CABLE SD Ot
ene-19 74,3% 25,7% —» 13,3% 9,2% 2,4% 0,8%
feb-19 73,9% 26,1% —» 13,9% 8,9% 2,5% 0,8%
Dif> -0,4 +0,4 +0,6 -0,3 +0,1 0
Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD @)22 oo

Cuota% Sistemas Distribuciimeal+ADV)

H ene-19 mfeb-19
74,3%3,9%

Méaximo de la TV de Pago * ]
257%61%
04.3,9%
133%3.9% g o6 00
. . %

TV PAGO IPTV CABLE SD Ot

IPTV:Incluye MovistarTV, Vodafone, Orange TV, Jazzteli@able:Vodafone, Ono,

Euskaltel, MundoR, TelecableShtélite Digital (SD)Canal+ Ot: Movistar, VF, Orange,

9R2y2Yy> | .h3 bSGTEAES YT 2y tNRYSIT {18

Cuota Slstemas Distribucion por Regiones
IPTV B CABLBE SDm Ot

" EEEDErEETEREED
133 7,7 147

9,1 137 13,9
13,3 10,2 20,6 25,1 240 7.8

128
12,2
743 722 808 78,5 779 773 76,7 751 818 778

63,3 e 68,7 63,9
51,8

ESP. AND CAT PVAS GAL MAD C.VALCLM CAN ARA AST BAL MUR CYL RES
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7. Emisiones mas vistas

LA EMISION MAS VISDEL MES CORRESPONQEPARTID(
FUTBOL:COP®EL REY / BARCELERIMADRID (G6EB19):
9.767.000 Y48%, SUMA DEA1(7.315.000) GOL(1.258.000) YTV3
(1.194.000)

Ranking emisiones por géneros de programacion®*:

0

PELICULAPELICULA DE LA SEMANA / MANANA EMPIEZA TOL
10-feb)--> 2.569.000 y 14,7%.

SERIESECRETOS DE ESTADO' (ié))13>2.166.000 y 15,7%.

INFORMATIVOSALVADOS / ULTIMATUM A MADURO' (LA SEX
feb) --> 3.545.000 y 18,5%.

CULTURAIAQUI LA TIERRA' (Lateé)--> 1.792.000 y 11,9%.

ENTRETENIMIENTO/CONCURSTS GOYA' (Lalf@ep)--> 3.819.000
y 26,2%.

DEPORTESUTBOL:COPA DEL REY / BARGRUGABRID' (Lal, Ot
feb)--> 7.315.000 y 35,9%.

ANIMACION!LOS SIMPSONS' (NEOXehtiB-> 584.000 y 5,4%.

*Segun catalogacion de Kantar Media, emisiones de mas de 10 minutos de duracion.

TOP 20 EMISIONES MAS VISTAS &

Ind.4+ | Espafia| Lineal | TTV | TSD
FUTBOL:COPA DEL REY / BARCELONA-R.MADRID (06-feb-19): 7.315.000 y|35,9%
FUTBOL:COPA DEL REY / R.MADRID-BARCELONA (27-feb-19): 7.168.000 y[35,9%

1

© 00N U WN

NNNNRNNRRR R R B B R
AR WNPOOOWNOODWNEO
— ~ —

imaaam S SEENG NS

4
A3

B

5
n
2
X

3 S
A BAAEDAMDDDIMDAEDEDDIDDAEDDEDDDDAEDND

o

COPA DEL REY (06-feb-19): 5.670.000 y 30,5% TTT
COPA DEL REY (27-feb-19): 5.179.000 y 29,1% TTT
LOS GOYA (02-feb-19): 3.819.000 y 26,2% 1T

1T
1T

EL HORMIGUERO 3.0/ SERGIO RAMOS (04-feb-19): 3.777.000 y[19,7%

SALVADOS / ULTIMATUM A MADURO (03-feb-19): 3.545.000 y 18,5067

EL HORMIGUERO 3.0 / CHENOA,MIMI Y SORAYA (05-feb-19): 3.429.000]y 18,8%

FUTBOL:COPA DEL REY / R.BETIS-VALENCIA (07-feb-19): 3.416.000 y[ 18,

EL HORMIGUERO 3.0/ LOS LOBOS (21-feb-19): 3.397.000 y 18,5%71 T

COPA DEL REY (07-feb-19): 3.183.000 y 17,7% TTT
INFORMATIVOS T5 21:00 (26-feb-19): 3.158.000 y 18,4% TITT
TU CARA ME SUENA (08-feb-19): 3.136.000 y 23,3% TTT
JUEGO DE JUEGOS (15-feb-19): 3.131.000 y 18,7% TTT
FUTBOL:COPA DEL REY / VALENCIA-R.BETIS (28-feb-19): 3.130.000 ¥ 17,
INFORMATIVOS T5 21:00 (11-feb-19): 3.109.000 y 18,1% TITT
INFORMATIVOS T5 21:00 (05-feb-19): 3.108.000y 18,1% TITT

EL HORMIGUERO 3.0/ JEAN RENO (26-feb-19): 3.092.000 y 16,506 T

6%

5%

EL HORMIGUERO 3.0/ CARMEN MACHI (25-feb-19): 3.074.000 y16,1%
EL HORMIGUERO 3.0/ BERTO ROMERO (19-feb-19): 3.072.000 y 15,1%

GH DUO:EXPRESS (21-feb-19): 3.069.000 y 16,7% TTT
LA VOZ:AUDICIONES (05-feb-19): 3.041.000 y 19,8% TTT
GH DUO (07-feb-19): 3.005.000 y 27,8% 11T
INFORMATIVOS T5 21:00 (25-feb-19): 2.998.000 y 16,9% TT
GH DUO:EXPRESS (07-feb-19): 2.983.000 y 15,6% 1T
MINUTO DE ORO
Leyenda:
FUTBOL:COPA DEL REY (Laffpt089)- 22:50h —

0 6-7 mil.
8,5 millones

www.barloventocomunicacion.es
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8. Informativos diarios

Andlisis mensual del comportamiento dedludiencia TVFebrero 2019
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COMUNICACION

LOS INFORMATIVOS METENASON LOS MAS VISTRGR —
OCTAVO MES CONSE®OTEN LA PONDERACIOE DAS

L-D | SOBREM.-NOCHE '
CADENA MILES %

CADENA MILES

%

L-V | NOCHE

CADENA MILES %

1
1
I
1
1
i
D 1
EDICIBNES DE SOBREMESAOCNKNE. " WH | 5,7 ] '.‘ HW w 6 |
. 1
1
z - . . 1
: AnFenaBes la mas vista en la sobremesa de lunes a domingo (audi e 2053142 | 6 R (.‘ ‘1‘
media). i
1
. . . : . 1.742012,0| ! 1.616 13,1
- Telecincoes lider con sus informativos de noche de lunes a vie o i o o
1
L . !
(audiencia media). 6 1302 11,1| | 6 1.597) 15,5 6 1.271] 9,9
1
., , - . 1
- Lales la opcion lider en la noche de los sabados y domingos. !
o 657 57| 1 o 538 | 5,4 o 380 | 3,2
.9y St O02yOSLIi2 daaArydzZ OFLadaé o[ ] —
la ponderacién de las dos ediciones. i SyD|SOBREME! _ SyD|NOCHE
L-D | SOBREM.-NOCHE 1
CADENA MILES % i CADENA MILES % CADENA MILES %
1
| | . - | (g [rssg1ss
* Se considera empate técnico cuando la diferencia es menor a una décima de réating, que ¢ i
a 45.071 espectadores. 1
6 i o 1.785 14,0 '.‘ .! 2.0
i
1
L 1) !
1.866 12,8| | 1.729 13,8 1.903 11,9
@ A s) (5
i
6 1.30211,1| ! 6 1.067/11,2 6 1.152 8,4
!
o 657 | 5,7 i o 719 | 7.8 o 757 | 5,5
1
L

Ind.4+| Espafia | Lineal | TV | TSD

www.barloventocomunicacion.es
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9. Audiencia Social

8,6 MILLONES DE TUITS SOBf [GipEAnmianeeall ErEaTEEs

PROGRAMAS DE TELEMWS TWEETS TV
Tweets %Tweets
5 3.090.169 36,1%  GH DUO 2.564.850 35,1%
El ranking de cadenas por nimero de tuits € LASEXTA 1.352.562 158%  PREMIOS GOYA 2019 708.880 9,7% 8 6 millones
Lal 1.078.347 12,6%  SALVADOS 521.157  7,1% )
encabezado porT5 (36,1%del total), LA SEXT, a3 854325 10,0%  EL CHIRINGUITO DE JUGONEELO79  7,0%
15.8% vLal(12.6%. V3 794093 9,3%  COPA DEL REI 261.093  3,6%
(15,8%yLal(12,6% MEGA 526.928 62%  ANTENA 3NOTICIAS 233560  3,2%
CUATRO 284394 33% LA SEXTA NOCHE 210.828  3,0% D
#0 202123 2,4%  SALVAME 201.640 2,8%
FOX 114648 1,3%  TELENOTICIES 193597  2,6%
- En este ultimo mes, los programas de television  La2 96.359 1,1%  [LAVOZ 150.062  2,1%
han contado con méas presencia en la red socia P'VN'TY o | |EASEXTANOTICIAS °
e NOVA 26.828 03%  ALROJO VIVO 129.466  1,8%
¢ g AlG SNDE@ T BREMIOS GOYA 201  NEOX 26417 03%  |ESPEJO PUBLICO (MAGAZINE5.370  1,7%
L , TRECE 23759 03%  FAMAA BAILAR 124822 1,7%  Entretenimiento 4.343.932 50,7%
(Lab SALVADQ@I ASEXTA A3S 11308 01%  TELEDIARIO 116.065 1,6% Informacion 2.280.011 26,7%
TCM 7530 0%  TUCARA ME SUENA 112736 1,5%  Deportes 807.335  9,4%
COMEDY CENTRAL ~ 7.146  0,1%  PREGUNTES FREQUENTS 101.250 14%  Concursos 481,155 5,6%
TNT 5157 0%  ELOBJETIVO DEANAPASTOR216 14%  Ficcion 395.411  4,6%
, . . 0, 0, 1si 0,
. Los programas de género Entretenimiento agruj NETFLX 5132 0%  VISAVIS 98.160 1,3%  Msica 137.693  1,6%
- b ,1% b ,3% . ,3%
S ) . o FDF-T5 4298 01%  LAMEJORCANCIONJAMA 94951 1,3%  Culturales 111.863  1,3%
el50,7%RS f 2a a U dzA hfortmacioicend  syry 3.628  0,0% POLONIA 84701 12%  Otra 1.159  0,0%
0 0 PARAMOUNT NETWORR.353  0,0%  EL PROGRAMA DEANAROS20.210 1,1% Ll 8.567.559 100,0%
el 26,7%y Deportescon el9,4% AMC 2521  00%  CHESTER 72296 1,0%
MTV 1297 00%  ELHORMIGUERO 3.0 63.273  0,9%
AXN 1269 00%  GOTTALENT 57.406  0,8%
o _ _ BEMAD 1242  00%  AMARESPARASIEMPRE 53794 0,7% _
. : ’ T\ samoven \
Total de cadenas monitorizadas por Kantar Media en el peri  qqyoo0) 1TaN 501  00%  SABADO DELUXE 49.966  0,7% 3)?3@?415135%“ - ——
24horas/7dias. ENERGY 143 00%  LATEMOTIV 47.903  0,7%
DKISS 99  00%  FIRSTDATES 47.434  0,6%

Total general 8.567.559 100,0% MUSICA POR VENEZUELA 41.267 0,6%

www.barloventocomunicacion.es © Barlovento Comunicacién, con datos de Kantar Mediguea @BLVCOM en RRS u m @ 12
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10. Apuntes Publicidad

ESTE MES SE REGISITR26.909Dwt Q{ H N QQTALS BbE L9
ACTIVIDAD PUBLICITARE LAS.163CAMPANAS EN ACTIVO.

Elspot mas vistoO 2 NNB a LJ2 Y RS BANKINFER/BIPOTEQRABI/ condt4 D N1,
H N (@AWVOZ:ASALTOS', 25 felrero

Los primeros puestos por los distintos atributos publicitarios son:
- CAMPANASDENTIX/CLINICA DENTALQA52D N1JQA HAQQ®
- ANUNCIANTEPROCTER & GAMBLE ESPANA,SBB®87D N1JQ& H 1 QQ
- MARCASDANONE @G3FDN1JIQa HAQQd
- SECTORLIMENTACIGN el19%de la presion publicitaria.

Anunciantes Spots Grp's 20"

—

1.236 669.653 176.909

| ,51\ BARLOVENTO
:,L} COMUNICACION

\
Sectores Marcas Campanas

21 1.587 2.163

PUBLICIDAD TV | Febrero 2019 &
Ind.4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD
Top 5 de loSSpotsmas vistos (Grp's 20")

g WwN e

BANKINTER/HIPOTECA a4
ORANGE/MI FIJO-(ILUNION/SERE IINESIN
ORANGE/MI FIJO-(ILUNION/SERE [IINSEIN
ORANGE/MI FIJO-(ILUNION/SERE [IINSEI
DORSIA/CIRUGIA PECHO-LIPOSUIIINGEN

Top 5Anunciantes(Grp's 20")

©

g~ W N e

Total
PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.All5087

DANONE,S.A. | 3802
SOCIEDAD NESTLE,A.E.P.A. | 3334
RECKITT BENCKISER HEALTHCARE 1801

GALERIA DEL COLECCIONISTA  [2lg77

Top 5CampafiagGrp's 20")

a b wN e

DENTIX/CLINICA DENTAL 2.152
CASA TARRADELLAS/PI1ZZ 1.817
JAZZTEL/TARIFA LADOBLEMENTI  1.617
VOLL DAMM/DOBLE MALTA 1.616

MUTUA MADRILENA AUTOMOVILISTA 488

Top 5SMarcas(Grp's 20")

a s~ wN e

Total

DANONE 3.373
GALERIA DEL COLECCIONISTA 2,971
DENTIX 2.152
FERRERO 2.049

LINEA DIRECTA ASEGURADORA 1.888

Top 5Sectoreq%Grp's 20")

O

g~ wN e

ALIMENTACION 19%
DISTRIBUCION Y RESTAURACIONIINEG%
BELLEZA E HIGIENE G %
AUTOMOCION )
FINANZAS Y SEGUROS i

www.barloventocomunicacion.es
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Cuota%nd.4+ | Espafia | Lineal I TTV | TSD

>50M
50-500M
>500M
AND
CAT
P.VAS
GAL
MAD
C. VAL
CLM
CAN
ARA
AST
BAL
MUR
CYL
RES

*en azul se sombrean los liderazgos de cada target. En gris, los targets que superan la media general para cada cadena

AUT

TEMATICAS
PAGO

LA SEXTA

CUATRO

Andlisis mensual del comportamiento dedludiencia TVFebrero 2019

- COMPARATIVO CUALITATIVO

Leyenda cuota:
10-5

DIVINITY

+10

ENERGY [

-3

<3

NETWORK

DISNEY
CHANNEL

OR TARGETS

BEMADtv

AUT PRIV

BARLOVENTO
conummméu

28 s

aniversario 1999-2019

Cuadro de cuotas y
liderazgos de cadenas po
los principales gpos
sociodemogréficos de
sexos, edades, indices
Socioecondmicos, tamafi
poblacionales y regiones.

a/L/[h{ 59

Se afiaden nuevos conceptos d
preferencia sociodemogréficas

131) 96 | 85| 80| 74| 48| 28| 26| 20| 2419|1923 |16 (19|16 16|10 12| 09| 12| 10| 08[03) 06| 03] 05|03
8 95|87 (101) 8652|3130 11|26)|11|23| 18| 16(20| 2322|1310 07| 20| 14| 06(|06]| 06| 04| 03] 05
ulcRell 140 97| 83| 63| 63| 45| 25| 24| 28| 2225|1527 17|18 10| 11|08 13| 11| 07| 07| 10| 02| 06| 03] 06| 0,2
73| 76| 48| 46 (123| 30| 30| 33|09 13| 28| 13| 05| 12 08| 14|12 97(06)|89|12|03|]05(02]|05(|01]|02]02
08 75| 60 |115) 47| 57| 78| 11| 23|64 19| 07|25|07|12)| 13 15| 17| 13|09| 12|04 )| 07(02]|07|02]|05] 02
Ml 115( 67| 66 | 98| 70| 60| 40| 16| 17| 48 23|08 25| 25(11)|22|22|12|12|12| 13| 07| 10| 03|09 (02| 06| 0,2
MECRIMNECHN 94 75 |1 85|82 | 54 27| 26|20(|18|22(15|30(|06|23|19|19|04|16| 0312|110 10| 04| 07| 03| 06| 04
WERB 145|127(117| 51| 78| 36| 11| 39| 23|06| 13 (35| 16| 04| 22| 08|09]|02|[09]02(|12]|15|[05]| 04| 03| 06| 02|03
11,2 kKo 102| 96 | 95| 86 | 50| 20| 26| 15| 25(19)| 18 21| 14(15)13|(13|09| 12|08 11|12|07(|03]|05(|03] 04|02
WSl 125| 95 (85| 87| 73| 50(30|25|17|26| 17| 18| 22|19| 18| 16| 17| 121111 13|10 08| 03| 07| 04| 04|03
WyAeN 1241 93 751 59|64) 45|31 28|29|20|20(21|26| 15| 24| 17| 16|09 14|08 14]|09|[09]|04(|05]| 03| 06|04
RN 134( 94| 76 88| 81| 49| 23| 27|15 24| 18| 15( 23|13 18| 15| 14|10 18| 09| 18|10 08| 04|06 03] 05|03
WEReMl 133| 96 | 73 |1 84| 79 | 50 24| 25| 17| 24|20 17| 24| 15| 17| 1515|1113 0913|1008 04| 06| O02]| 05|03
WEBN 138| 90 (84| 96| 87| 47|22 29|13|23|14(|(12|21|08| 21| 14| 12|08 140913 11|[08]| 03| 06| 04| 05|03
WSy 139( 89| 91 (82| 70| 52|33|26|25|18(17|14(22|21(17)|14|16|13|10|11|12|09|08|03]|]06(|00] 03|03
1 11,1] 6,2 71(70)| 42| 27|21 16|26 1717|3113 |23|14|17|07|15|08(08)|10(11)|03|06]| 06| 07]| 02
kA8 100| 85 (106|103| 83| 45| 27|30| 18| 17| 21(11|22|11|16| 18| 15|08 10|08 17| 11(09| 04| 08| O00]| 06| 0,0
WGWE 11,5]110,2(102| 55| 68| 45| 25| 27| 25| 32|22(23|13|20| 27| 17| 17|09(|10)| 08 15| 10| 08| 05| 04| 00| 05|03
GO 14,2 (100| 5,7 98 | 88| 51| 18| 26| 14| 2214|1223 13(13|17(11}13|11|10|12|11|08| 03| 06(05]| 05|05
RN 143 115( 22| 71| 73| 49| 28| 28| 27|27|21(28|25|14|27|17|18| 1113|0913 |08|08|03|05|06]| 06|03
13,8 [Wiy4| 10,7 66 | 6,7 | 65| 46 38| 25| 15|20 21(21|23|21|16| 17| 17|13 11|12 14| 09|08 03|06| 01| 03|04
19,2 ki 62| 58|104| 70| 58| 32| 21|23(|18|22(09|24|14|13|20(|23|09(|(08|10(16)15(10] 02| 07| 00| 06| 02
12,6 [MEPM 96 | 91| 65| 84| 45| 21| 30| 12| 27|18 19| 22|11|21|15|19|07 (17| 0819|114 10| 06| 05| 00| 0,7 0,2
PARE 11,1 91| 63 |1127| 83| 49 28| 26| 17| 16| 18 17| 25|07 15| 13| 12|07 (13| 0613|110 05| 03| 06|O00]| 04|01
(RN 136(10,7| 43 (123|159 47| 17| 22| 22| 292218 21|19(20)|12|14)|16| 16|09 1211|0605 10| 00| 01| 0,2
htiy#l 12,71 120( 36 | 67| 59| 54 (38| 33| 1931|2716 | 16| 16| 16| 14| 16|10 13|07 11|07(|07]|03]|07]|O00] 03|02
1 uid 145|1 03| 62| 79| 45| 2235|1134 18| 29|19 2315|1716 09| 12| 07| 12| 14| 04(|[06]| 06| 19| 02] 05
WeN 113(120| 61 | 72| 72| 49| 32| 32| 26| 2120|3923 21(19|13|13|07| 12|09]| 14| 12| 04| 04| 06| 00| 01| 05
ukefo 84 ( 69 |104| 80| 61| 33|19 17|35 22|08|25|13|15|20(| 20| 07|13 |07 (12|08 10| 03| 08| 02| 06| 02
WOKN 88 | 57 (51| 95|85|67(35|28|10|81|19(06|23|03|21|34|38| 18| 14|03 17|16 10| 03| 12| 02| 08| 0,2
Bl 116 72| 731 81|91| 74|45 19| 10| 62| 21(06|24|03|12|20|21|05(|12)|02(08|08(|10| 02| 11|02]| 04|02
11,7|1 105( 55| 6,6 56 | 4833|1111} 28| 15|08 15|92|08|20)|16(|(30|08(|39|12|05|07|02|08|01(04] 04
12,6 (MBS 86 | 551111 59 | 54 41| 16| 17| 30| 22 (08| 21|19| 14| 20| 19| 25|13 |18 16| 08| 10| 04| 07| 02| 05| 0,2
12,2 (&GN 100 81| 95| 81| 60 28| 20| 21|26|21(13|29|(03|21|14|16|02(|16|01(11|09(|07|03|06|02]| 05|02
s 121 65| 85(81)47|51|38| 16|37| 3631|0843 26( 13|14 15|15| 14|15| 09| 06| 10(|02)]|06(03] 07|01
Wbl 14,71 100( 85| 67| 87 | 43| 25| 33| 22| 14| 15| 24| 25|06| 23| 18| 18| 03| 14| 03(09)|12(|(08)|04(|06| 03| 04|04
W0 103| 86 59| 80| 89|49 34| 35| 18| 26| 25(13|28|07|31|22|26|04(|15|05(18| 12| 14| 06| 0603|1105
W@l 136129116 51|80 37|12| 38920 07|13| 36| 16| 05(23|09|09|04|09|03)| 14(|14|05(|04]|03|06| 02|04

*Target Comercial: Individuos de 18 a 59 afios, dentro del indice Sociodemografico A+B+C+D y de habitats de mas de 10.000 habitantes

JI= dvenes Independientes

PJSH= Parejas@énes Sin Hijos
PHP= Parejas Con Hijos Péqgae
PHME= Parejas Con Hijos Mediano:
PHMA=Parejas Con Hijos Mayores
HM= Hogares Monoparentales
PASH= Parejas Adultas Sin Hijos
Al= Adultos Independientes

RET= Retirados
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